Zakacznik nr 1 do Uchwaty nr 24/2017 Senatu KPSW w Jeleniej Gorze z dnia 27.11.2017 r.

Nazwa kierunku: Zarzgdzanie komunikacjg marketingowa

Stopien studiow: drugi stopien

Obszar/obszary ksztatcenia z okresleniem procentowego udziatu efektéw w kazdym z obszaréw: nauki spoteczne

Profil: praktyczny

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: 7

Odniesienie do

Symbole . uniwersalnych charakterystyk
efektow KIERUNKOWE EFEKTY KSZTALCENIA' charakterystyk | charakterystyk | drugiego stopnia
kierunkowych X drugiego stopnia | PRK dla obszaru:
pierwszego 2
i PRK - ogélnych nauk
stopnia PRK spotecznych
1 2 3 4 5
WIEDZA: ABSOLWENT ZNA/ROZUMIE; ABSOLWENT POSIADA/MA WIEDZE Kod skfadnika | Kod skiadnik | - Kod skiadnik
opisu opisu opisu

K WOl ABSOLWENT MA rozszerzong wiedze o komunikacji spotecznej i jej miejscu w systemie nauk i relacjach do innych P7U_W P75 WG P75 WG
nauk

K_W02 | ABSOLWENT POSIADA rozszerzong wiedze o typach instytucji medialnych i ich istotnych elementach P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_wWo03 ABSOLWENT POSIADA wiedze z zarzadzania i marketingu P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_wWo4 ABSOLWENT MA wiedze z zakresu ekonomii P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT MA pogtebiong wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytucjami medialnymi w skali krajowej,

K_WO05 . L . P7U_W P7S_WG P7S_WG

- miedzynarodowej i miedzykulturowej - - -

K_WO06 | ABSOLWENT POSIADA szeroka wiedze na temat ewolucji mediéw i komunikowania spotecznego P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_Wo7 ABSOLWENT ZNA teorie medidow oraz metody analizy dzieta medialnego P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT MA rozszerzong wiedze o cztowieku jako podmiocie kultury oraz twércy i uczestniku struktur

K_WO08 . q € . , . J P . . y ¥ P7U_W P7S_WG P7S_WG
spotecznych determinowanych funkcjonalnoscia sfery publicznej
ABSOLWENT POSIADA szeroka wiedzg z zakresu prawa gospodarczego, prawa autorskiego i ochrony wtasnosci

K_W09 przemystowej, prawa prasowego i innych regulacji prawnych majgcych zastosowanie w dziatalnosci zwigzane;j z P7U_W P7S_WK P7S_WK
zarzgdzaniem komunikacjg marketingowa

K_W10 | ABSOLWENT MA wiedze z zakresu filozofii i etyki, socjologii medidw, estetyki, etykiety i teorii kultury medialnej P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT POSIADA poszerzong wiedze z zakresu zarzadzania jakoscig, bezpieczeristwem i logistyka wydarzen

K_WO011 , P 3 & q ) 3, bezp gistyka wy P7U_W P7S_WG P7S_WG
medialnych

K_W12 ABSOLWENT POSIADA wiedze w zakresie produkcji komunikatu reklamowego P7U_ W P7S_WG P7S_WG




K W13 ABSOLWENT POSIADA rozszerzong wiedze z zakresu produkcji medialnej z uwzglednieniem typologii mediéow P7U_W P7S_WG P7S_WG
K W14 ABSOLWENT POSIADA s.zero.lfq W|edz.e o gatt.mkach dziennikarskich i innych formach wypowiedzi ustnych i pisemnych p7U W P7S WG P7S WG
- stosowanych w komunikacji marketingowej - - -
K WIS ABSOLWENT P.OSIAD.A W|ed‘ze z zakresy zasagl Yvykorzystywama innych dyscyplin naukowych i osiggnie¢ techniki w P7U W 7S WK 7S WK
- celu rozwoju indywidualnej przedsiebiorczosci - - -
K_W16 | ABSOLWENT POSIADA szeroka wiedze z zakresu technologii medialnych i $wiata wirtualnego P7U_W P7S_WG P7S_WG
K_W17 ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE role zarzadzania komunikacjg marketingowa we wspétczesnym swiecie P7U_W P7S_WK P7S_WK
K_W18 | ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE zasady wspdtpracy w zespole projektowym P7U_W P7S_WK P7S_WK
K W19 ABSOLWENT ZNA I ROZ’UMII-; ng\{vne hls.t’oryczne i wspofczesne naukowe poglady na temat spotecznych P7U W P7S WG P7S WG
- uwarunkowan i skutkdw dziatania mediéw - - -
K W20 AB.SOLWENT ZNA w sposoéb pogtebiony wybrane metody i techniki badan mediéw i spotecznych praktyk z nimi P7U_W P75 WG P75 WG
zwigzanych
AB - : : : - -
K W21 : ‘SOITWENT MA rozszerzong wiedze dotyczacg wspdtczesnych proceséw politycznych i spotecznych w Polsce i na P7U_W P75 WK P75 WK
Swiecie
K_W22 ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE role mediéw w procesach globalizacji P7U_W P7S_WK P7S_WK
AB : - — : - -~ — ;
K W23 SOLWI?NT ZNA met?dy i narzedzg (techniki) pozy.sklvs./ama danych, wtasciwych dla komunikacji spotecznej, p7U W 7S WG 7S WG
- pozwalajgce opisywac problemy zwigzane z komunikacjg marketingowg - - -
K W24 ABSOLWENT MA .rozbudO\.Nana W|edz? o- hlstorygznych i ws.po’rczesnych - .spo’recznych, kulturowych i politycznych P7U_W P75 WG P75 WG
aspektach funkcjonowania poszczegdlnych medidow w relacjach z otoczeniem
K_W25 ABSOLWENT MA poszerzong wiedze na temat instrumentdw i znaczenia marketingu oraz public relations P7U_W P7S_WG P7S_WG
UMIEJETNOSCI: ABSOLWENT POTRAFI Kod skladnika | Kod skfadnik -\ ~Kod skiadnik
opisu opisu opisu
K_uo1 ABSOLWENT POTRAFI prawidtowo interpretowac zjawiska spoteczne w zakresie nauki o mediach P7U_U P7S_UW P7S_UW
AB — — - - AT -~
K U02 SOLWENT POTRAITI po.zysklwac'dane do opisu i analizowania procesdw i zjawisk spotecznych wtasciwych dla P7U U . .
- zarzadzania komunikacjg marketingowa - - -
K U03 AB.SOILWENT PO‘I.'RAFI. W’fa.SCIWIe éhallzowalc przyczyny i przeb!e.g procesow i ZjaWISk. spo’feczn.ycht formu’foyvac wtasne p7U U 75 UW 75 UW
- opinie w zakresie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wtasciwych dla zarzadzania komunikacjg marketingowa - - -
BSOLWE = PR — — ; ;
K U04 ABSOLWENT I.>0TRAFI prognozowac i model.owac z’fo.zone prc.)cesy.spo’reczne obejmujace zjawiska komunikacyjne z P7U U 7S UW 7S UW
- wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi komunikacyjnych - - -
K UOS ABSOLWENT POTRAFI prawu;Howo postugiwac sie s'ystemam| normatywn'yml oraz ‘wyb.ranym| n(?rmaml i regutami w p7U U 7S UW 75 UW
- celu rozwigzania (wykonania) konkretnego zadania z zakresu zarzgdzania komunikacjg marketingowg - - -
K_U06 ABSOLWENT POTRAFI rozstrzyga¢ dylematy pojawiajgce sie w pracy zawodowej P7U_U P7S_UO P7S_UW
K_uo7 ABSOLWENT POTRAFI interpretowac ztozone procesy i zjawiska polityczne, spoteczne, gospodarcze, kulturowe P7U_U P7S_UW P7S_UW
K_U08 ABSOLWENT POTRAFI prawidtowo odnosié regulacje prawne do okreslonych aspektdw pracy specjalisty ds. P7U_U P7S_UW P7S_UW

2




zarzadzania komunikacjg marketingowa, a takze wtasciwie je interpretowacd

K_U09 ABSOLWENT POTRAFI skutecznie postugiwac sie narzedziami komunikacji spotecznej P7U_U P7S_UK P7S_UW
K_U10 ABSOLWENT POTRAFI wtasciwie weryfikowac i interpretowac Zzrédta informacji i wiedzy medialnej P7U_U P7S_UW P7S_UW
K ULl ABSOLWENT POTRAI-?I sa.mod2|eln|.e zdobywac i wykorzystywac w pracy umiejetnosci praktyczne w zakresie p7U U 7S LU 7S UW
- zarzadzania komunikacjg marketingowg - - -
K U12 ABSOLWENT PQTRAFI pos’fuglwac SI.Q w mow.|e i piSmie réznymi forrr,ma‘ml wypow,gdm z za‘kresg kqmunlkaCJl P70 U P7S UW P7S UW
- marketingowej oraz stylami funkcjonalnymi polszczyzny w zaleznosci od sytuacji komunikacyjnej - - -
K U13 ABSOLWE.NT. POTRAFI postugiwac S|gjezyk|em qbcym na p(?2|om|g cF) naJmn.leJ b2. euro?ejsklego systemu opisu p7U U 7S UK 7S UW
- ksztatcenia jezykowego oraz w wyzszym stopniu w zakresie specjalistycznej terminologii - - -
ABSOLWENT POTRAFI w zaawansowanym stopniu wyszukiwa¢, selekcjonowac i zdobywacé informacje ze zrodet
K_U14 tradycyjnych i cyfrowych, wykorzystujgc zdobytg w ten sposdb wiedze w swojej pracy badawczej oraz w celach P7U_U P7S_UW P7S_UW
dokumentacyjnych, archiwizacyjnych i twdrczych
K U1s ABS(.)LV.VEN'Ij P(?TRAFI formu’on\{ac opinie krytylczhe o ZjaYVISkaCh i wytworach wspodtczesnej cywilizacji na podstawie P7U_U P75_UK P7S_UW
wyniesionej wiedzy naukowej i zdobytego doswiadczenia
AB p - - ; - =
K UL6 SQLWENT POTRAFI opracowac krytyczne teksty w réznych formach i publikowac je na réznych platformach p7U U P7S UK P7S UW
- medialnych - - -
K_U17 ABSOLWENT POTRAFI wykorzystac i weryfikowac tradycyjne i cyfrowe zrddta informacji P7U_U P7S_UW P7S_UW
ABSOLWENT P ¢ iej SCi i i
K U8 SO OIRAFI wykorzystalc zdobytg umllej.etnosu z zakresu wprowqdzama danych do prac oryginalnych oraz p7U U P7S UO P7S UW
- wykorzystywac i dokumentowad te umiejetnosci we wtasnych opracowaniach - - -
ABSOLWENT POTRAFI rozpoznac rézne rodzaje wytwordw kultury, ze szczegdlnym uwzglednieniem kultury medialnej,
K_U19 oraz przeprowadzi¢ ich krytyczng analize i interpretacje z zastosowaniem typowych metod, w celu okreslenia ich P7U_U P7S_UW P7S_UW
znaczen, oddziatywania spotecznego oraz miejsca w procesie historyczno-kulturowym
K_U20 ABSOLWENT POTI?AFI efgktyyvr?le prOJe_!<towac, .wd.razac, integrowac i testowaé opracowane materiaty na potrzeby P7U_U P75_UO P7S_UW
reprezentowanej organizacji/instytucji/przedsiebiorstwa
KOMPETENCJE SPOLECZNE: ABSOLWENT JEST GOTOW DO/ JEST OTWARTY NA/ ABSOLWENT WYKAZUJE K°":")‘i':f"ik K°":F')‘i':ud"“‘ K°":F')‘i':ud"“‘
K_Ko1 ABSOLWENT JEST GOTOW DO wspdtpracy z innymi zawodami P7U_K P7S_KK
K_K02 ABSOLWENT WYKAZUJE odpornos¢ na stres wynikajgca z pracy w zespole P7U_K P7S_KR
K_KO03 ABSOLWENT JEST GOTOW DO twdrczego myslenia P7U_K P7S_KK
K_K04 ABSOLWENT JEST GOTOW DO ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje dziatania P7U_K P7S_KR
K_KO05 ABSOLWENT WYKAZUJE swiadomos¢ znaczenia mediow we wspotczesnym Swiecie P7U_K P7S_KK
K_K06 ABSOLWENT JEST GOTOW DO aktywnego uczestniczenia w zyciu publicznym P7U_K P7S_KO
K_KO7 ABSOLWENT JEST GOTOW DO podjecia pracy w szeregu zawoddw zwigzanych z mediami, komunikacjg i P7U_K P75_KR

przetwarzaniem informacji




K_K08 ABSOLWENT JEST GOTOW DO pracy w zespole, ma swiadomos$¢ swojej roli w grupie zawodowej P7U_K P7S_KR
K_K09 »St\:s:();;\;\:]Eel\;T JEST GOTOW DO $wiadomego wykorzystywania jezyka w poszczegdlnych aspektach komunikacji P7U_K p75_KK
K_K10 ABSOLWENT JEST OTWARTY NA technologie medialne i spoteczne praktyki z nimi zwigzane P7U_K P7S_KK
K_K11 ABSOLWENT JEST GOTOW DO samodzielnego rozwigzywania zadan w pracy zawodowej P7U_K P7S_KR
K_K12 ABSOLWENT WYKAZUJE swiadomo$¢ koniecznosci statego podnoszenia poziomu wiedzy i doskonalenia umiejetnosci P7U_K P7S_KR
K_K13 ABSOLWENT JEST OTWARTY NA nowe formy komunikowania spotecznego P7U_K P7S_KR
K_K14 ABSOLWENT szanuje zasady etyki zawodowej i inne normy regulujace zycie spoteczne P7U_K P7S_KK

i Opis zaktadanych efektow ksztatcenia dla kierunku studiéw wyzszych, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia:

1)
2)

3)

wszystkie uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (ZSK) (Dz. U. z 2016 r. poz. 64 i 1010) wtasciwe dla danego poziomu Polskiej Ramy

Kwalifikacji;

wszystkie charakterystyki drugiego stopnia (ogdlne) okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrzesnia 2016 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych

dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji na poziomie 4 — poziom 6-8 (cz. I);

wybrane efekty ksztatcenia wtasciwe dla obszaru lub obszaréw ksztatcenia do ktérych zostat przyporzadkowany kierunek studidw dla kwalifikacji na danym poziomie Polskiej Ramy Kwalifikacji znajdujgce sie w rozporzadzeniu
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrzesnia 2016 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu

kwalifikacji na poziomie 4 — poziom 6-8 (cz. Il — wtasciwe dla danego obszaru/obszardw ksztatcenia, poziomu i profilu).
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