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l. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PROWADZONYCH STUDIOW

Nazwa kierunku: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia: praktyczny

Forma studiow: stacjonarne

Tytul zawodowy uzyskiwany | licencjat

przez absolwenta:

Przyporzadkowanie do nauki spoteczne, nauki humanistyczne
obszaru lub obszaréw

ksztalcenia:

Wskazanie dziedzin (nauki dziedzina - nauki spoteczne

lub sztuki) i dyscyplin
(naukowych lub
artystycznych), do ktorych
odnoszg si¢ efekty ksztalcenia:

dyscypliny: nauki o mediach, nauki o poznaniu

i komunikacji spotecznej, nauki o polityce,

nauki o bezpieczenstwie, nauki o obronnos$ci, nauki
0 zarzadzaniu, prawo, psychologia, socjologia

dziedzina — nauki humanistyczne

dyscypliny: filozofia, jezykoznawstwo, nauki
0 zarzadzaniu

1. Wskazanie zwigzku z misja uczelni i jej strategia rozwoju:

Zgodnie ze Statutem Karkonoskiej Panstwowej Szkoty Wyzszej podstawowymi
kierunkami dziatalno$ci sg: ksztalcenie studentéw oraz upowszechnianie i pomnazanie
osiggnie¢ nauki, techniki i kultury.

Uczelnia dochowuje wierno$ci tradycji i zwyczajom akademickim, czerpie z nich
W sytuacjach nieuregulowanych prawnie, a swoje cele 1 zadania wypelnia z poszanowaniem
ludzkiej godnosci.

Proces edukacyjny w KPSW jest organizowany z poszanowaniem zasady spdjnoSci
ksztalcenia 1 badan naukowych oraz prawa studiujgcych do swobodnego rozwijania ich
zamitowan 1 indywidualnych uzdolnien.

KPSW jest uczelnig otwartg zarbwno na najnowsze osiggni¢cia naukowe i techniczne,
jak 1 na zapotrzebowanie spoteczne dotyczace ustug edukacyjnych realizowanych w duchu
stuzby na rzecz dobra wspolnego z uwzglednieniem szczegdlnych potrzeb edukacyjnych
mtodziezy niepelnosprawne;.

Do zadan edukacyjnych Wydziatu, obok ksztalcenia studentoéw, nalezy rdwniez
ksztatcenie ustawiczne prowadzone zaréwno w formie studiow podyplomowych, kursow jak



i w formie cyklicznych wyktadow i seminaridow popularyzujgcych najnowsze osiggnigcia
nauki i techniki. Ksztalcenie kadry naukowej Wydziat prowadzi poprzez systemy seminariow
naukowych oraz r6znorodne szkolenia zewngetrzne 1 wewngtrzne.

Program ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nawiazuje do
misji 1 strategii Uczelni oraz Wydziatu.

Gtowne cele misji to:
— gwarantowanie systematycznego wzrostu poziomu jakosci $wiadczonych ustug

edukacyjnych dla studentéw i otoczenia zewngtrznego,

— ksztattowanie wysoko wykwalifikowanych specjalistow z zakresu pedagogiki, filologii,
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, bezpieczenstwa wewngtrznego i pracy socjalne;j,
poszukiwanych na rynku pracy,

— dysponowanie nowoczesnym zapleczem dydaktycznym,

— bycie waznym o$rodkiem dydaktyczno — naukowym dla regionu.

Program jest opracowany zgodnie z zaleceniami wynikajagcymi z udziatu Uczelni
w Europejskim Obszarze Szkolnictwa Wyzszego oraz wewnetrznych aktow prawnych
Uczelni.

2. Ogélne cele ksztalcenia oraz mozliwos$ci zatrudnienia i kontynuacji ksztalcenia przez
absolwentow:

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna prowadzone sg w systemie
stacjonarnym. Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo ikomunikacja spofeczna
0 profilu praktycznym trwaja 6 semestrow w wymiarze 2100 godzin (bez praktyk
zawodowych). Ksztatceniu przypisane jest 180 punktow ECTS.

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna to nowy i bardzo dynamicznie rozwijajacy si¢
kierunek studiow bedacy wypadkowa wielu dyscyplin naukowych skupiajacy w sobie
zagadnienia zarowno z zakresu nauk: spotecznych jak i humanistycznych. W jego obszarze
mie$ci si¢ wiedza o: historii 1 wspotczesnych tendencjach rozwojowych $wiatowych
systemOw medialnych, procesie powstawania tekstow medialnych, sposobach ich analizy,
interpretacji, regutach kompozycji 1 odbioru, zasadach zarzadzania mediami, etyce mediow,
normach prawnych obowigzujacych wspodlczesnego dziennikarza, roli nowych technologii
komunikacyjnych w budowaniu wspolczesnego systemu medialnego, strukturze, historii,
procesach rozwojowych, ekonomicznych, odmianach, normach i sposobach badania mediow.
Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna maja za zadanie
wyksztalci¢ absolwenta do pracy w sektorze medialnym. Ukierunkowane sa gtownie na
wszechstronne przygotowanie do interpretowania zjawisk spotecznych, politycznych
I kulturowych oraz na $wiadome i kreatywne uczestniczenie w ich powstawaniu. Tresci
ksztatcenia dostarcza studentowi wiedzy teoretycznej i1 umiejetnosci praktycznych oraz
kompetencji spotecznych i personalnych dotyczacych: komunikacji spotecznej, procesow
komunikowania masowego, sposobow wptywania na odbiorce oraz zagadnien zwigzanych ze
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specyfikag poszczegdlnych mediow, pozwolg przede wszystkim zastosowaé zdobyte
kompetencje w praktyce zawodowe;j.

Absolwent kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna bgdzie potrafit zadbaé
0 wizerunek instytucji (firmy, szkoty, zaktadu itp.) w taki sposob, aby jej obraz w mediach
byl jak najbardziej korzystny, przy jednoczesnym poszanowaniu kanonow etycznych.
Praktyczna umiej¢tno$¢ formulowania wypowiedzi na dowolny temat i skutecznego
komunikowania si¢ z mediami w sprawach zawodowych, znajomo$¢ nowych technologii PR,
pozwoli mu tworzy¢ transparentne przekazy informujgce i1 ksztaltujace opini¢ publiczna.
Zdobyta teoria, wzmocniona praktykami zawodowymi, pozwoli nie tylko doskonali¢
kwalifikacje w toku studiow, ale uswiadomi potrzebe nieustannego poszerzania wiasnych
kompetencji, takze po ich zakonczeniu. Da mozliwos¢ poszerzenia sprawnosci w zakresie
nawigzywania kontaktéw ulatwiajac absolwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Ksztalcenie na kierunku odbywa si¢ w oparciu O najnowsze badania naukowe
I wspotpracg ze Srodowiskiem lokalnym. Student bedzie mial mozliwos¢ skorzystania
z nowoczesnej oferty edukacyjnej oraz dobrze wyposazonej bazy dydaktycznej (m.in.
zinformatyzowanych sal, studia radiowego, sprzetu telewizyjnego oraz bogatego ksiegozbioru
Biblioteki i Centrum Informacji Naukowej). Osoby niepetnosprawne (z trudnos$ciami
narzadéw ruchu, wzroku 1 shuchu) moga wykorzysta¢ niezb¢dne im narze¢dzia utatwiajace
proces dydaktyczny (petle indukcyjne, klawiatury itp.).

Student zrozumie wagg wspotpracy z otoczeniem spotecznym i gospodarczym, do czego
przyczynia si¢ m.in. obowigzkowe trzymiesigczne praktyki zawodowe w instytucjach
medialnych 1 zwigzanych z mediami. Poszerzy i wzmocni kontakty z krajowymi
| zagranicznymi o$rodkami naukowymi poprzez realizowany na uczelni Program
ERASMUS. Bedzie uczestniczyt 1 przygotowywal imprezy, na ktére zapraszani beda
przedstawiciele mediow regionalnych i1 ogolnopolskich. Moze realizowac¢ si¢ takze w kotach
naukowych 1 zainteresowan. Posigdzie znajomos$¢ jezyka obcego na poziomie bieglosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy. Ponadto wykaze si¢
umiejetnoscig postugiwania jezykiem specjalistycznym wiasciwym dla zakresu ksztalcenia
oraz znajomoscig nowoczesnych technologii informatycznych.

Ponadto absolwent poszerzy kompetencje zawodowe w ramach jednej z czterech
proponowanych specjalnosci: event i kreowanie wizerunku,  korespondent sytuacji
kryzysowych i konfliktéw zbrojnych, kreowanie wizerunku i reklama lub promocja
W turystyce gorskiej.

Celem specjalnosci event i kreowanie wizerunku jest wyksztalcenie absolwenta
posiadajacego rozszerzone kompetencje w zakresie wykorzystania nowoczesnych narzedzi
komunikacyjnych 1 marketingowych stuzagcych budowaniu pozytywnych relacji oséb, firm
I instytucji uzyteczno$ci publicznej z ich otoczeniem. Student nabedzie wiedze¢ z zakresu
tworzenia strategii komunikacyjnych i promocyjnych oraz organizowania imprez i wydarzen.
Pozyska podstawowe umiejetno$ci niezbgdne do wspolpracy z mediami, organizowania
eventow, budowania strategii komunikacyjnych, promocyjnych i wizerunkowych. Ponadto



nabedzie sprawno$¢ tworzenia przekazow shuzacych celom wizerunkowym oraz
dostosowanych do potrzeb i specyfiki réznorodnych kanatow komunikacyjnych i1 typow
publicznosci.

Celem specjalnosci korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow zbrojnych jest
poszerzenie komunikacyjnych kompetencji studentéw poprzez dostarczenie dodatkowej
wiedzy z zakresu nauk spotecznych, a w szczeg6lnosci nauk o bezpieczenstwie i obronnosci,
prawa czy socjologii. Modul przedmiotow specjalno$ciowych obejmuje takze zajecia
umozliwiajgce nabycie umiejetnosci  w  zakresie  komunikowania  kryzysowego
I mi¢gdzykulturowego. Ksztalcenie w ramach tej specjalnosci obejmuje miedzy innymi
pozyskanie wiedzy o konfliktach i wojnach, metodach analizy strategicznej sytuacji
kryzysowych, tendencjach rozwojowych $wiatowych systemow medialnych, zarzadzania
mediami, normach prawnych obowigzujacych wspotczesnego dziennikarza oraz roli nowych
technologii komunikacyjnych w budowaniu wspétczesnego systemu medialnego. Ukonczenie
tej specjalnosci umozliwia takze nabycie umiejetnosci w zakresie tworzenia, analizowania
I interpretowania przekazow medialnych.

Celem specjalnosci kreowanie wizerunku i reklama jest dostarczenie studentom
wiedzy i praktycznych umiejetnosci z zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi
komunikacyjnych i multimedialnych ~w  przestrzeni  wirtualnej,  niezb¢dnych
w funkcjonowaniu na wspolczesnym rynku. Oprocz wiedzy 1 umieje¢tnosci w zakresie
strategii i narzgdzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych
narz¢dzi komunikacji, student pozna specyfike promocji za posrednictwem socjal mediow,
zasady tworzenia treSci reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguly pomiaru
efektywnosci narzedzi promocji i kreowania wizerunku. Zapozna si¢ z podstawami
projektowania kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych, zasadami tworzenia
projektow 1 kampanii oraz tworzenia tzw. ,zawartosci”’ internetowej w celach
marketingowych i wizerunkowych.

Celem specjalno$ci promocja w turystyce gorskiej jest potaczenie kompetencji
komunikacyjnych 1 dziennikarskich z zamilowaniem do regionu, na terenie ktorego
funkcjonuje uczelnia. Specjalnos¢ ta jest unikatowg propozycja taczacy kilka idei 1 wartosci —
kompetencji w zakresie promocji i komunikacji, kreowania aktywnosci lokalnej oraz
rozwijania wiedzy na temat kultury i dziedzictwa narodowego obszaréw gorskich Dlatego
modut przedmiotéw specjalnosciowych zawiera zajecia dostarczajace wiedz¢ dotyczaca
atrakcji turystycznych i krajoznawczych wystepujacych na terenie Karkonoszy i Gor
Izerskich. Podczas zaje¢ w ramach tej specjalnosci studenci nabeda takze umiejetnosci
W zakresie promocji podmiotow §wiadczacych wustugi turystyczne oraz podstawowe
kompetencje potrzebne do prowadzenia biznesu w branzy turystycznej. Ukonczenie tej
specjalnosci umozliwia takze nabycie umiejetnosci w zakresie tworzenia, analizowania
I interpretowania przekazow medialnych i promocyjnych.

Konczac studia kierunkowe absolwent osiggnie kompetencje pozwalajace na podjecie
pracy w:



e redakcjach radiowych, prasowych i telewizyjnych,

e agencjach public relations,

e agencjach reklamowych i marketingowych,

e komorkach PR struktur administracyjnych,

e dziatach PR i marketingu podmiotéw gospodarczych,

e dziatach marketingu 1 komunikacji spolecznej instytucji uzytecznosci publicznej oraz
organizacji pozarzagdowych,

e biurach rzecznika prasowego,

e Dbiurach poselskich i sztabach wyborczych,

e organizacjach non-profit.

Moze by¢ takze zatrudniony jako:

* doradca ds. mediow,
* konsultant ds. mediow w instytucjach politycznych i biznesowych.

Bedzie potrafit takze stworzy¢ wlasne samodzielne miejsce pracy (portal internetowy,
agencja reklamy, PR, agencja marketingu internetowego).

3. Wymagania wstepne

Warunkiem podjecia studiow pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo
I komunikacja spoleczna jest uzyskanie efektow ksztalcenia zaktadanych dla ksztalcenia
ogdlnego na poziomie poprzedzajacym 6 poziom w Polskiej Ramy Kwalifikacji
tj. ukonczenie szkoty Sredniej i uzyskanie §wiadectwa maturalnego.

4. Zasady rekrutacji

Kandydaci na pierwszy rok studidw przyjmowani sg na poszczego6lne kierunki i formy
studiow oraz poziomy ksztatcenia w ramach limitow przyjec.

Postgpowanie rekrutacyjne moze by¢ przeprowadzone w oparciu o konkurs swiadectw
dojrzatos$ci/maturalnych.

Wydzialowe Komisje Rekrutacyjne przeprowadzaja rekrutacje oraz podejmuja decyzje
0 przyjeciu na studia w przypadku, gdy wstep na studia nie jest wolny. Jezeli Wydziatowa
Komisja Rekrutacyjna nie jest powotywana, rekrutacje przeprowadza dziekan Wydziatu.

W przypadku przyjecia na kilka kierunkoéw, kandydat musi dokona¢ wyboru jednego
z nich, jako kierunku podstawowego. Studiowanie na kilku kierunkach jest mozliwe na
zasadach okreslonych w ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym oraz W Regulaminie studiow
Karkonoskiej Panstwowej Szkoty Wyzszej w Jeleniej Gorze.



Warunkiem dopuszczenia do postepowania rekrutacyjnego jest rejestracja kandydata na
podstawie zlozonego w terminie kompletu dokumentéw oraz wniesionej oplaty za
postepowanie rekrutacyjne. Wykaz wymaganych dokumentow, terminy ich sktadania oraz
wysokos$¢ optaty rekrutacyjnej sg okreslone zarzadzeniem rektora.

Szczegotowe zasady rekrutacji, przyjete uchwatg Senatu KPSW na okreslony rok
akademicki, sa podawane do publicznej wiadomos$ci poprzez umieszczenie na stronie
internetowej Uczelni.

1. EFEKTY KSZTALCENIA

Podstawg¢ prawna do opracowania efektow ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna, na studiach pierwszego stopnia stanowia:

e Rozporzadzenie Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrzesnia 2016 r.
w sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych dla
kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji
pelnej na poziomie 4 — poziomy 6-8,

e Rozporzadzenie Ministra Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrze$nia 2016 r.
w sprawie warunkow prowadzenia studiow.

1. Tabela odniesien efektéw kierunkowych do efektow obszarowych z komentarzami

Efekty ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna zostalty
opracowane w oparciu o zalacznik (pkt 1) do Rozporzqdzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 26 wrzesnia 2016 r. Wzbogacono je jednak o efekty dodatkowe zwigzane
z wprowadzeniem czterech specjalnosci, z mozliwoscia wyboru jednej z nich, tj. event
| kreowanie wizerunku, korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow zbrojnych, kreowanie
wizerunku i reklama lub promocja w turystyce gorskiej. Efekty te odnosza si¢ do obszaru
nauk spotecznych.

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jako kierunek bedacy wypadkowa wielu
dyscyplin naukowych z zakresu nauk spotecznych i humanistycznych, ma za zadanie
uzmystowi¢ przysztlym absolwentom ztozono$¢ relacji w tych procesach zaréwno
z perspektywy historycznej, jak i wspotczesnych przemian spoteczno-kulturowych. Wiedza
i umiejgtnosci w tym zakresie pozwalaja zrozumie¢ histori¢ i wspolczesne tendencje
rozwojowe Swiatowych systemOow medialnych, proces powstawania tekstow medialnych,
sposoby ich analizy, interpretacji, reguty kompozycji i odbioru, zasady zarzadzania mediami,
etyke zawodu, normy prawne, ale takze uwarunkowania historyczne, odwotania literackie,
filozoficzne, jezykoznawcze a takze ekonomiczne procesy rozwojowe. Czerpigc z osiggnieé
nauk spotecznych i humanistycznych Kkierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wzbogaca rozumienie praktyki dziennikarskiej i medialnej, daje mozliwo$ci petiejszego
wyjasniania przedmiotu badan w tym zakresie.



2. Tabela pokrycia obszarowych efektéw ksztalcenia przez kierunkowe efekty

Kksztalcenia.

Efekty ksztatcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pokrywaja
100% efektow wskazanych w Polskiej Ramie Kwalifikacji. Zostaty wzbogacone o efekty,
ktore student uzyska w toku realizacji jednej z czterech proponowanych specjalnosci do
wyboru: event i kreowanie wizerunku, korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow
zbrojnych, kreowanie wizerunku i reklama Ilub promocja w turystyce gorskiej.



I1l. PROGRAM STUDIOW

1. Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji: 180
2. Ogoélna liczba godzin (bez praktyk zawodowych): 2100
3. Liczba semestréw: 6

4. Opis poszczegélnych modulow ksztalcenia

Program zbudowany jest z 4 modutéw ksztatcenia:

1) Modul przedmiotow podstawowych: obowigzkoewych i ograniczonego wyboru

Modut ten obejmuje 720 godzin, za ktére student moze uzyskaé 53 punkty ECTS.
Modut przedmiotéw podstawowych obejmuje przedmioty z zakresu nauk wprowadzajacych
do problematyki medidw, wspomagajacych rozumienie zjawisk medialnych oraz ich badanie
a takze innych dyscyplin takich jak: psychologia, ekonomia, zarzqdzanie sytuacjg kryzysowgq,
wspolczesne stosunki migdzynarodowe, wspolczesne systemy polityczne, historia, prawo
i filozofia. W module tym sa rowniez zajgcia obowigzkowe z jezyka obcego. Przedmioty
wchodzace w sklad tego modulu s3 realizowane w wigkszosci w trzech pierwszych
semestrach studidw, dajac podstawe do zrozumienia wiedzy z zakresu przedmiotow
kierunkowych, jak i umieje¢tnosci oraz postaw wilasciwych studiowanej dyscyplinie. Kazdy
student musi zaliczy¢ wszystkie przedmioty wchodzace w sktad tego modutu. Moze jednak
dokonywaé¢ wyboru jezykdéw obceych: jezyk angielski, jezyk niemiecki, jezyk rosyjski, jezyk
hiszpanski, jezyk wiloski lub jezyk francuski.

Przedmiot L'CZt.)a ECTS
godzin

Podstawy wiedzy o organizacji i zarzadzaniu 30 3
Ekonomia z ekonomikg mediéw 30 3
Nauki 0 komunikowaniu 45 3
Teoria komunikacji spolecznej 1 interpersonalnej 45 4
Projektowanie komunikacji 15 1
Diagnostyka proceséw komunikacyjnych 15 1
Jezyk jako podstawowe narzedzie komunikacji 45 3
medialnej

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa 45 3
Historia Polski XX wieku 45 4
Podstawy prawa 30 3




Wspotczesne stosunki miedzynarodowe 45 3
Wspotczesne systemy polityczne 60 4
Podstawy socjologii 45
Psychologia z psychologia zawodu 45 3
Podstawy filozofii 30 2
Metody badan empirycznych 30 2
Jezyk 120 | 8
angielski/niemiecki/rosyjski/hiszpanski/wtoski/francuski

Razem 720 53

2) Modul przedmiotéw kierunkowych: obowiazkowych i kierunkowych do wyboru

Modut sktada si¢ z 14 przedmiotéw obowigzkowych, 5 przedmiotow kierunkowych do
wyboru i seminarium licencjackiego, ktore obejmujg tacznie 795 godzin i 71 pkt ECTS,
ponadto 330 godzin praktyki za 14 punktow ECTS. Studenci uzyskuja w ramach
prowadzonych kursé6w niezbedng wiedze, umiejetnosci 1 postawy wiasciwe dla zawodu
dziennikarza i osoby zajmujacej si¢ promocjg i ksztattowaniem wizerunku. Nabywaniu
konkretnych umiejetnosci stuzy tu prowadzony przez 5 semestrow kurs podstawy warsztatu
zawodowego, ktory w semestrze I sktada si¢ z warsztatow prasoznawczych, w semestrze 11
z warsztatow poswigconych dziennikarstwu internetowemu, III semestr nalezy do public
relations, IV dotyczy radia, a V warsztatu TV. Przynalezg tu takze praktyki zawodowe.

W module tym realizowane jest tez - przez dwa ostatnie semestry studiow -
obowigzkowe seminarium licencjackie. Obejmuje ono 60 godzin oraz 6 punktow ECTS.
Celem kursu jest przygotowanie studenta do realizacji pracy dyplomowej (za ktorg uzyska 10
pkt ECTS). Student moze jednak wybiera¢ prowadzacego seminarium spos$rod wskazanych
pracownikow dydaktycznych stanowigcych minimum kadrowe na kierunku. Student wybiera
prowadzacego seminarium kierujgc si¢ swoimi zainteresowaniami oraz obszarem badawczym
prowadzacego zajecia. Efekty ksztatcenia dla modutu sg opisane w matrycy i opisie kursu
seminarium licencjackie.

Studenci moga poszerza¢ swoje kompetencje zgodnie z zainteresowaniami oraz
wybrang specjalnoscig, realizujac zajecia zaproponowane W ramach przedmiotow
kierunkowych do wyboru. Celem tej czgsci ksztatcenia jest pogtebianie wiedzy i umiejetnosci
w zakresie socjologii, zarzadzania, filozofii i1 komunikowania co przyczyni si¢ do
podwyzszenia kwalifikacji absolwenta kierunku oraz zwigkszy jego szanse na zatrudnienie.

W ramach specjalnosci event i kreowanie wizerunku studenci moga wybiera¢ sposrod
nastepujacych przedmiotow: metody badan jakosciowych, przestgpczos¢ zorganizowana,
filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzgdzanie projektami, media a globalizacja,
komunikacja w lokalnej sferze publicznej, asertywnosé - trening interpersonalny, warsztat
kompetencji migdzykulturowej.
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W ramach specjalnosci korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow zbrojnych
studenci mogg wybiera¢ sposrod nastepujacych przedmiotow: metody badan jakosciowych,
przestepczos¢ zorganizowana, filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie
projektami, media a globalizacja, komunikacja w lokalnej sferze publicznej, asertywnosé -
trening interpersonalny, techniki autoprezentacji.

W ramach specjalnosci kreowanie wizerunku i reklama studenci moga wybierac
sposrod  nastgpujacych  przedmiotow: metody badan jakosciowych, przestgpczosé
zorganizowana, filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie projektami,
podstawy marketingu, zarzgdzanie zasobami ludzkimi, asertywnos¢ - trening interpersonalny,
warsztat kompetencji miedzykulturowej.

W ramach specjalnosci promocja w turystyce gorskiej studenci moga wybiera¢ sposrod
nastepujacych przedmiotow: metody badan jakosciowych, przestepczoS¢ zorganizowana,
filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie projektami, media a globalizacja,
komunikacja w lokalnej sferze publicznej, asertywnosé - trening interpersonalny, warsztat
kompetencji migdzykulturowej.

Praktyki zawodowe maja za cel potwierdzenie i zweryfikowanie wiedzy uzyskanej
w toku studiow oraz nabycie dos$wiadczenia zawodowego przez studentdéw poprzez
obserwowanie i uczestnictwo w pracy dziennikarzy, wydawcow, agencji pijarowskich
i innych komoérek medialnych w réznych jednostkach i instytucjach. Student ma za zadanie
m.in. zapozna¢ si¢ ze struktura, zadaniami i dzialaniami charakterystycznymi dla instytucji
medialnych, a takze regionalnych biur i urzedéw oraz agencji public relations, rzecznikoéw
prasowych i biur prasowych lokalnych korporacji i firm oraz ich rolg w spoteczenstwie
I spotecznosci lokalnej. Powinien wyksztalci¢ umiejgtnosci rzetelnego pozyskiwania
wiadomosci 1 obiektywnego informowania odbiorcy oraz potwierdzi¢ postawe
odpowiedzialnos$ci wzglgdem powierzonych zadan i §wiadomosci roli jaka peini pracownik
medialny w wykonywanym przez siebie zawodzie. Miejsce praktyk student wybiera zgodnie
z wlasnymi zainteresowaniami.

Przedmiot L|czt_)a ECTS
godzin

Retoryka i erystyka 30 2
Kultura jezyka 60 4
Public relations 45 3
Techniki negocjacyjne 15 2
Podstawy warsztatu zawodowego 150 10
Gatunki dziennikarskie 75 5
Organizacja eventow 30 2
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
radiowym
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Dziennikarskie zrodta informacji 15 1

Historia mediéw 45 3
Etyka zawodowa 30 2
Prawo mediow 15 1
Polski system medialny 45 4
Systemy medialne na §wiecie 45 3
Metody badan jako$ciowych / Przestepczos¢ 30 9
zorganizowana

Filozofia kultury / Filozofia polityki 30 2

Podstawy marketingu / Zarzadzanie zasobami
ludzkimi; Media a globalizacja / Komunikacja 15 1
w lokalnej sferze publicznej
Asertywnos¢ - trening interpersonalny /
Warsztat kompetencji miedzykulturowej;

Asertywnos¢ - trening interpersonalny / 30 2
Techniki autoprezentacji

Biznesplan / Zarzadzanie projektami 15 1
Praktyki zawodowe (330) 14
Seminarium licencjackie 60 6
Praca dyplomowa 10

795 +
Razem 330 81
praktyki

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk

Student odbywa praktyke zawodowa w wymiarze 330 godzin, za ktora uzyskuje
14 punktéw ECTS. Praktyka jest zaliczana na ocen¢ w skali zgodnej z Regulaminem studiow.

Praktyka odbywa si¢ we wskazanej przez studenta instytucji, z ktorg porozumienie
0 prowadzeniu praktyk lub umowe podpisuje z ramienia rektora KPSW specjalista ds. praktyk
zawodowych w dziale nauczania i spraw studenckich. Opiekunem praktyki w placéwce jest
dziennikarz lub inna osoba pracujagca w mediach. Na kazdej specjalno$ci wyznaczony jest
organizator praktyki z ramienia uczelni, ktory jest odpowiedzialny za: formalne
przygotowanie studenta do praktyki, wlasciwy (dla kierunku i specjalnosci) dobor instytucji
przez studentéw oraz przygotowanie dokumentdw (umowy, instrukcja praktyki). Zaliczenia
na oceng praktyki dokonuje opiekun praktyki z ramienia instytucji, do ktorej udat si¢ student.
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Oceny do elektronicznego formularza protokotu, po weryfikacji dokumentow, wpisuje
kierownik zaktadu.

Student dokumentuje przebieg praktyki w Dzienniku praktyki. Znajduje si¢ w nim
oprocz opisu przebiegu praktyki, w okreslonej liczbie godzin i miejscu, opinia wystawiana
przez opiekuna dotyczaca realizacji efektow ksztalcenia. Dziennik praktyki jest
przechowywany w aktach studenta. Dokument stanowi podstawe do zaliczenia praktyki.
Whpisu do elektronicznego formularza protokotu dokonuje kierownik zaktadu po stwierdzeniu
prawidlowosci przebiegu praktyki i uzyskania przez studenta zakladanych efektow. Czas
I miejsce odbycia praktyki sg odnotowywane w suplemencie do dyplomu.

Harmonogram praktyk, wykaz organizatorow z ramienia uczelni, wzory umow i innych
dokumentéw dostepne sg dla studentéw na stronie internetowej Uczelni

Szczegotowe zasady i forma odbywania praktyk sa zapisane w sylabusie 1 instrukcjach
praktyk dostgpnych u organizatora, tj. w biurze specjalisty ds. praktyk zawodowych w dziale
nauczania i spraw studenckich oraz na stronie internetowej Uczelni.

3) Modul specjalnosciowy zwigzany z wybrang sposréd czterech specjalnoscia

Studenci, ktorzy wybiorg specjalnosé event i kreowanie wizerunku realizowa¢ beda
17 przedmiotow. Efekty ksztalcenia umozliwia mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych
obszarach, ktére go zainteresuja 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy.
Modut obejmuje 360 godzin, dla ktorych przydzielono 33 punkty ECTS.

Specjalnos¢ event i kreowanie wizerunku  ma dostarczy¢ studentom wiedzg
i praktyczne umiejetnosci wykraczajace poza podstawowe kompetencje dziennikarskie
i medialne. Studenci dzigki poszerzajacym ich wiedze kursom nabeda dodatkowe
kompetencje (z zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi  komunikacyjnych
I multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu na wspotczesnym
rynku. Oprécz wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie strategii 1 narz¢dzi komunikacji oraz zasad
strategicznego wykorzystania elektronicznych narzgdzi komunikacji, poznaja specyfike
promocji za posrednictwem socjal mediow, zasady tworzenie tresci reklamowych oraz event
marketingu, reguly pomiaru efektywnosci narzedzi promocji ikreowania wizerunku.
Zapoznaja si¢ z podstawami projektowania kreacji graficznych, metodami badan
diagnostycznych, zasadami tworzenia projektow i1 kampanii oraz tworzenia tzw. ,,zawarto$ci”
internetowej w celach marketingowych i wizerunkowych. W ramach tej specjalnosci studenci
beda mogli zdoby¢ kompetencje potrzebne do organizowania imprez i wydarzen. W ramach
cyklu zaje¢ poswigconych tej problematyce poznaja aspekty prawne, ekonomiczne,
marketingowe 1 techniczne zwigzane z organizowaniem eventow.
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Przedmiot L|czk_Ja ECTS
godzin

Event jako narzedzie komunikacji 30 3
Podstawy marketingu 15 2
Techniki eventu 30 2
Socjal media w kreowaniu wizerunku i eventach | 15 1
Kreacja w reklamie 45 4
Bezpieczenstwo imprez masowych 15 2
Techniki autoprezentacji 15 2
Prawo i finansowanie eventow 15 2
Techniki dzwigku w eventach 30 2
Media relations 30 4
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu 15 1
Wystapienia przed kamera 15 1
Kreowanie wizerunku w organizacjach

15 2
pozarzadowych
Monitoring mediow 15 1
Warsztat tekstow uzytkowych 15 1
Strategie w reklamie i PR 45 3
Razem 360 33

W ramach specjalno$ci korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktéow zbrojnych
student realizowaé bedzie 12 przedmiotéw. Efekty ksztalcenia umozliwia mu rozszerzenie
wiedzy kierunkowej w obszarach zwigzanych z bezpieczenstwem, obronnoscia, a takze
konfliktami i sytuacjami kryzysowymi. Potaczenie powyzszych dyscyplin z zasadniczym
nurtem ksztalcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna zapewni studentom
uzyskanie unikatowych kwalifikacji zawodowych. Modut obejmuje 360 godzin, dla ktorych
przydzielono 33 punkty ECTS.

Blok przedmiotoéw wchodzacych w sklad specjalno$ci korespondent sytuacji
kryzysowych i konfliktow zbrojnych obejmuje wiedzg 1 umiejetnosci wykraczajace poza
podstawowe kompetencje dziennikarskie i medialne. W tym obszarze miesci si¢ z jednej
strony wiedza o konfliktach i wojnach, metodach analizy strategicznej sytuacji kryzysowych
I migdzynarodowym prawie humanitarnym, a z drugiej kompetencje w zakresie budowania
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wizerunku, wspotpracy z mediami czy szeroko rozumiana sprawno$¢ komunikacyjna
uwzgledniajgca uwarunkowania kulturowe oraz sytuacje kryzysowe lub konfliktowe. Studia
na tej specjalnosci charakteryzujg si¢ przede wszystkim ukierunkowaniem uwagi studentow
na specyficzny obszar dziatan i aktywnosci dziennikarskiej, jaka jest problem profesjonalnej
I merytorycznej komunikacji spolecznej w szeroko pojetej sytuacji kryzysowej w tym
réwniez w konfliktach zbrojnych i wojnach.

Przedmiot L|czpa ECTS
godzin
Teoria dziatan wojennych 15 2
Wojny i konflikty zbrojne we wspotczesnym 30 3
Swiecie
Organizacje mi¢gdzynarodowe w ksztattowaniu 45 4
bezpieczenstwa
Punkty zapalne w sSrodowisku bezpieczenstwa 30 3
mie¢dzynarodowego
Konflikty spoteczne 45 4
Komunikacja kryzysowa 30 2
Migdzynarodowe prawo humanitarne 30 3
Media relations 30 3
Komunikacja miedzykulturowa 30 2
Kreowanie wizerunku stuzb mundurowych 30 3
Propaganda w teorii i praktyce 30 3
Dokumenty wojenne: film, dzwiek, fotografia 15 1
Razem 360 33

W przypadku wyboru specjalnosci kreowanie wizerunku i reklama student realizowac
bedzie 11 przedmiotéw. Efekty ksztatlcenia umozliwiag mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej
w tych obszarach, ktére go zainteresuja 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat
zawodowy. Modut obejmuje 360 godzin, dla ktérych przydzielono 33 punkty ECTS.

Dobor przedmiotow na specjalnosci kreowanie wizerunku i reklama ma dostarczy¢
studentom wiedzy 1 praktycznych umiejetnosci wykraczajacych poza podstawowe
kompetencje dziennikarskie i medialne. Studenci, dzigki poszerzajacym ich wiedzg¢ kursom,
nabeda dodatkowe kompetencje (z =zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi
komunikacyjnych 1 multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu
na wspodlczesnym rynku. Oprécz wiedzy i umiejetnosci w zakresie strategii 1 narzg¢dzi
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komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi komunikacji,
poznaja specyfike promocji za posrednictwem socjal medidow, zasady tworzenie tresci
reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguty pomiaru efektywnosci narzedzi promocji
i kreowania wizerunku. Zapoznajg si¢ z podstawami projektowania kreacji graficznych,
metodami badan diagnostycznych, zasadami tworzenia projektéw i kampanii oraz tworzenia
tzw. ,,zawartos$ci” internetowej w celach marketingowych i wizerunkowych.

Przedmiot L|czpa ECTS
godzin

Monitoring mediow 30 2
Kreacja w reklamie 45 4
Jezyk w reklamie 15 1
Grafika komputerowa i projektowanie stron 45 4
WWW.
Strategie w reklamie i PR 45 4
Media relations 30 3
Socjal media w kreowaniu wizerunku i reklamie | 45 4
Wystapienia przed kamera 15 2
Kreowanie wizerunku w organizacjach

45 4
pozarzadowych
Warsztat tekstow uzytkowych 15 2
Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu a 30 3
wizerunek
Razem 360 33

Jesli student wybierze specjalno$¢ promocja w turystyce gorskiej realizowac bedzie
19 przedmiotéw. Efekty ksztatcenia umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych
obszarach, ktére go zainteresujg 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy.
Modut obejmuje 360 godzin, dla ktorych przydzielono 33 punkty ECTS.

Dobér przedmiotéw objetych specjalnoscia promocja w turystyce gorskief —ma
dostarczy¢ studentom wiedze i praktyczne umiejetno$ci wykraczajace poza podstawowe
kompetencje dziennikarskie i medialne. Studenci nabeda wiedze z zakresu turystyki,
architektury i sztuki, dorobku kulturalnego regionu gorskiego oraz aktywnos$ci spotecznosci
lokalnej. Pozyskaja ponadto kompetencje niezbedne do prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej] w branzy turystycznej oraz promocji obiektow i ustug turystycznych ze
szczeg6lnym uwzglednieniem budowani marki. Oprocz wiedzy i umiejetnosci w zakresie
strategii 1 narzedzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych

16



narz¢dzi komunikacji, poznajg ponadto specyfik¢ promocji za posrednictwem socjal mediow,
zasady tworzenie treSci reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguty pomiaru
efektywnosci narzedzi promocji i1kreowania wizerunku. Zapoznaja si¢ z podstawami
projektowania kampanii informacyjnych i promocyjnych, metodami badan diagnostycznych
oraz tworzenia przekazoéw medialnych i promocyjnych.

Przedmiot L'CZt.’a ECTS
godzin

Podstawy turystyki i rekreacji 15 2
Historia architektury i sztuki 15 1
Podstawy marketingu 15 1
Pozyskiwanie funduszy (JST, granty) 30 2
Podstawy ochrony dziedzictwa kulturowego i 15 9
przyrodniczego
Socjologia czasu wolnego 15 1
Teoria i praktyka reklamy 30 2
Promocja i informacja w turystyce 30 3
Prawo w turystyce 15 2
Krajoznawstwo - dziennikarski warsztat 30 5
terenowy
Region, regionalizacja 1 rozw0j regionalny

; o 15 2
(tozsamos¢ regionalna)
Promocja regionu - warsztaty terenowe 15 2
Kultura regionalna w sieci 15 1
Warsztat badawczy regionalisty 15 2
Historia Karkonoszy 1 Gor Izerskich 15 2
Mata przedsigbiorczosé 15 1
Kultura i dziedzictwo - dziennikarski warsztat 30 5
terenowy
Budowanie marki w turystyce 15 2
Aktywizacja spolecznosci lokalnych 15 1
Razem 360 33
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4) Modul przedmiotéw ksztalcenia ogolnego: obowiazkowych i ograniczonego wyboru

W obrebie tego modutu student realizuje 225 godzin dydaktycznych za 13 punktow
ECTS, przy czym 135 godzin stanowig przedmioty obowigzkowe, takie jak: krytyka literacka,
filmowa i TV, wybrane zagadnienia z zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej, literatura
powszechna i wiedza o literaturze polskiej, 60 godzin przeznacza student na wychowanie
fizyczne, w obrebie ktorego wybiera rodzaj zaje¢ z zaproponowanej palety, 30 godzin
przeznacza na technologi¢ informacyjng lub do wyboru kurs ECDL.

Strukture przedmiotow ksztatcenia ogdlnego przedstawia ponizsza tabela.

Przedmiot L'CZt.’a ECTS
godzin

Krytyka literacka, filmowa i TV 15 2
Wybrane zagadnienia z zakresu ochrony

e . 15 1
wlasnosci intelektualnej
Literatura powszechna 60 4
Wiedza o literaturze polskiej 45 4
Technologia informacyjna/ECDL 30 2
Wychowanie fizyczne 60 0
Razem 225 13

Pelny wykaz przedmiotow wchodzacych w sktad modutow zawieraja semestralne plany
studidw stanowigce Zalacznik nr 1. Zalacznik nr 2 zawiera opis przedmiotdéw (sylabusy).

5. Matryca efektéw ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
specjalnos¢ event i kreowanie wizerunku

obszar: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztatcenia: praktyczny

forma studiéw: stacjonarne

specjalnos¢: event i kreowanie wizerunku

tytut zawodowy: licencjat

Symbol

Efekty ksztalcenia dla kierunku studiéw dziennikarstwo
i komunikacja spoleczna.
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
i specjalnosci event i kreowanie wizerunku

Odniesienie do
efektow ksztalcenia
w obszarze
ksztalcenia
w zakresie nauk
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absolwent:

spolecznych

WIEDZA

K_WO1

ma podstawowa wiedze z zakresu nauk spotecznych

P6S_WG

K_WO02

ma elementarng wiedze¢ o instytucjach spolecznych

P6S_WG

K_WO03

ma podstawowa wiedze¢ o cztowieku jako podmiocie
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne

P6S_WG

K_WO04

ma podstawowa wiedze o wspotczesnej polityce

P6S_WG

K_WO05

ma podstawowa wiedz¢ z =zakresu nauk o mediach
I komunikacji ~ spotecznej, zna podstawowe teorie
medioznawcze

P6S_WG

K_W06

ma podstawowag wiedze 2z zakresu Kkultury, literatury
i historii XX i XXI wieku

P6S_WG

K_WO07

ma wiedz¢ o dawnych 1 wspotczesnych mediach
i systemach medialnych oraz o sposobach kreowania
wizerunku i planowania oraz realizacji eventow, w tym ich
ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach

P6S_WG

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach w tym zwigzane
z kreowaniem wizerunku oraz planowaniem
| realizowaniem eventow

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem medid6w - w tym obowigzujace przy
kreowaniu wizerunku i organizowaniu eventow —
I wykonywaniem zawodu dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedz¢ o typach 1 gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i §rodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0soOb
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewngtrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedze z zakresu public relations,
marketingu i ich wykorzystania w mediach wiedzg
o0 reklamie 1 branzy reklamowe;j

P6S_WG

K_W14

zna  specyfike 1  podstawowe  roznice  miedzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
I internetowym oraz formy dziennikarskie
Charakterystyczne dla tych mediéw, zasady konstruowania
layoutu prasowego i internetowego, programu radiowego
I telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwa¢ si¢ terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowal przyczyny 1 przebieg proceséw

P6S_UW
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politycznych

K_U03

potrafi analizowac 1 taczy¢ ze sobg rozne fakty, problemy
i procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
I dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspotczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje miedzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje i umie poshugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi do  potrzeb; potrafi
dokonywa¢ selekcji  zdobywanych informacji  oraz
skonstruowa¢  krotkie formy informacyjne (pisemne
i ustne), posiada praktyczng umiej¢tno$é przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

P6S_UW

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujace o funkcjonowaniu mediow masowych
krajowych 1 zagranicznych; umie analizowa¢ sposoby
kreowania wizerunku i sposoby planowania
| organizowania  eventdbw  oraz  potrafi = wskazac¢
najwazniejsze  podmioty rynku medidow krajowych
i zagranicznych

P6S_UW

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem 1 specjalno$cig oraz postepowac
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dzialan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty zakresu wizerunku
i eventow)

P6S_UW

K_U10

stosujagc adekwatne narzgdzia 1 wiedz¢ teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetnosci  tworzenia  prac  pisemnych
I prezentacji multimedialnych

P6S_UW

K_U12

posiada umiejetnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym je¢zykiem obcym w mowie i piSmie
na poziomie B2

P6S_UW

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie wyuczonej specjalnosci

P6S_UW

K_Ul4

potrafi  postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wilasciwymi dla medidéw 1 zawodow zwigzanych
z komunikacja spoteczna, potrafi wchodzi¢ w rozne role

P6S_UW
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zawodowe zwigzane ze studiowanym  kierunkiem
i specjalno$cia

K_U15 |posiada umiejetnosci prezentowania wilasnych pogladow P6S_UW
I pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

K_U16 |potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu P6S_UW
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

K_U17 |potrafi pracowaé w zespole, rozumie swojg w nim rolg P6S_UW

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01 |zna zakres swojej wiedzy i poziom umigjetnosci, ma P6S_KR
swiadomos$¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

K_KO02 |jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole, P6S_KR
rozumie swoja role w grupie zawodowej

K _KO03 |jest $wiadomy problemow etycznych i prawnych P6S KR
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

K _KO04 |jest otwarty na podejmowanie kontaktéw spolecznych P6S_KR
i zawodowych

K_KO05 |jest aktywny w podejmowaniu nowych wyzwan P6S_KR
zawodowych

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspodtzycia P6S_ KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR

zadania wykonuje starannie i terminowo

6. Matryca efektow ksztalcenia dla Kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,

specjalnosé: korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow zbrojnych

obszar: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztalcenia: praktyczny
forma studiéw: stacjonarne

specjalnos$¢: korespondent sytuacji kryzysowych i konfliktow zbrojnych

tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty ksztalcenia dla kierunku studiow dziennikarstwo Odniesienie do
i komunikacja spoleczna. efektow ksztalcenia
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku w obszarze
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna ksztalcenia
i specjalnosci korespondent sytuacji kryzysowych w zakresie nauk
| konfliktow zbrojnych spotecznych
absolwent:
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedze z zakresu nauk spotecznych P6S_WG
K_WO02 | ma elementarng wiedze o instytucjach spotecznych P6S_WG
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K_WO03

ma podstawowa wiedz¢ o czltowieku jako podmiocie
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne

P6S_WG

K_WO04

ma podstawowa wiedze o wspotczesnej polityce

P6S_WG

K_WO05

ma podstawowa wiedze¢ z =zakresu nauk o mediach
| komunikacji ~ spotecznej, zna  podstawowe  teorie
medioznawcze

P6S_WG

K_WO06

ma podstawowag wiedze 2z zakresu Kkultury, literatury
i historii XX i XXI wieku

P6S_WG

K_WO07

ma wiedz¢ o dawnych 1 wspotczesnych mediach
I systemach medialnych, w tym ich ekonomicznych
I politycznych  uwarunkowaniach oraz o0 sposobach
dziatania dziennikarza (korespondenta sytuacji
kryzysowych 1 konfliktow zbrojnych)

P6S_WG

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach, w tym pojg¢cia zwigzane
z rzecznictwem prasowym i dziataniami korespondenta
wojennego

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem mediow oraz zwigzane
z wykonywaniem zawodu - Kkorespondenta sytuacji
kryzysowych i1 konfliktow zbrojnych,

P6S_WK

K_W10

ma wiedze o typach i gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i §rodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0sob
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewngtrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedze¢ z zakresu public relations,
marketingu i ich wykorzystania w mediach oraz wiedze
o reklamie 1 branzy reklamowe;j

P6S_WG

K_W14

zna  specyfike 1  podstawowe  roznice  miedzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
I internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne P6S WGdla tych mediéw, zasady
konstruowania layoutu prasowego i internetowego,
programu radiowego i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwaé sie terminologia z =zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowal przyczyny 1 przebieg procesow
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowac i taczy¢ ze soba rozne fakty, problemy
I procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow

P6S_UW
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i dziennikarstwa dla interpretowania i rozumienia
wspotczesnych zjawisk

K_U05

dostrzega relacje miedzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje 1 umie postugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi  do potrzeb; potrafi
dokonywaé¢ selekcji zdobywanych informacji oraz
skonstruowa¢  krotkie formy informacyjne (pisemne
i ustne), posiada praktyczng umicjetno$¢ przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

P6S_UW

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujace o funkcjonowaniu mediéw masowych
krajowych 1 zagranicznych; umie analizowa¢ sposoby
dziatania i realizacji projektow korespondenta sytuacji
kryzysowych 1 konfliktow zbrojnych oraz potrafi wskazac
najwazniejsze podmioty rynku medidow krajowych
i zagranicznych

P6S_UW

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem 1 specjalno$cig oraz postepowaé
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, rzecznika prasowego oraz korespondenta
sytuacji kryzysowych i konfliktoéw zbrojnych

P6S_UW

K_U10

stosujagc adekwatne narzedzia 1 wiedz¢ teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetno$ci  tworzenia  prac  pisemnych
i prezentacji multimedialnych

P6S_UW

K_U12

posiada umiejetnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym jezykiem obcym w mowie i piSmie
na poziomie B2

P6S_UW

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie wyuczonej specjalnosci

P6S_UW

K_Ul4

potrafi  postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wlasciwymi dla medidow 1 zawodow zwigzanych
z komunikacjg spoleczng, potrafi wchodzi¢ w rdzne role
zawodowe zwigzane ze studiowanym  kierunkiem
I specjalno$cig

P6S_UW

K_U15

posiada umiej¢tnosci prezentowania wilasnych pogladow
I pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UW
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K_U16 |potrafi korzysta¢ z narzgdzi public relations, marketingu P6S_UW
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

K_U17 |potrafi pracowa¢ w zespole, rozumie swojg w nim role P6S_UW
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_KO01 |zna zakres swojej wiedzy i poziom umiejetnosci, ma P6S_KR

swiadomos$¢ koniecznosci cigglego rozwijania si¢

K_KO02 |jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole, P6S KR
rozumie swojg role w grupie zawodowe;j

K_KO03 |jest $wiadomy probleméw etycznych 1 prawnych P6S_KR
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

K_KO04 |jest otwarty na podejmowanie kontaktow spotecznych P6S_KR
i zawodowych

K_KO05 |jest aktywny w podejmowaniu nowych wyzwan P6S_KR
zawodowych

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspoélzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR

zadania wykonuje starannie i terminowo

7. Matryca efektow ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
specjalno$¢ kreowanie wizerunku i reklama

obszar: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztalcenia: praktyczny

forma studiéw: stacjonarne

specjalnos¢: kreowanie wizerunku i reklama
tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty ksztalcenia dla kierunku studiéw dziennikarstwo Odniesienie do
i komunikacja spoteczna. efektow ksztalcenia
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku w obszarze
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna ksztalcenia
i specjalnosci kreowanie wizerunku i reklama w zakresie nauk
absolwent: spolecznych
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedz¢ z zakresu nauk spotecznych P6S WG
K_WO02 | ma elementarng wiedzg¢ o instytucjach spotecznych P6S_WG
K_WO03 |ma podstawowa wiedz¢ o cztowieku jako podmiocie P6S WG
tworzacym wiezi 1 struktury spoteczne
K_W04 | ma podstawowa wiedze o wspodtczesnej polityce P6S_WG
K_WO05 |ma podstawowa wiedze¢ z zakresu nauk o mediach P6S_WG
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| komunikacji ~ spotecznej, zna podstawowe teorie
medioznawcze

K_WO06

ma podstawowag wiedze z zakresu kultury, literatury
I historii XX i XXI wieku

P6S_WG

K_WO07

ma wiedz¢ o dawnych 1 wspdlczesnych mediach
I systemach medialnych oraz o sposobach kreowania
wizerunku i planowania oraz realizacji reklamy, w tym ich
ekonomicznych i politycznych uwarunkowaniach

P6S_WG

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach w tym zwigzane
z kreowaniem wizerunku i planowaniem reklamy

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem mediéw - w tym obowigzujace przy
kreowaniu  wizerunku i  realizacji  reklamy -
i wykonywaniem zawodu dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedz¢ o typach 1 gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i §rodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0sob
I instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewngtrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze¢ z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu public relations,
marketingu i ich wykorzystania w mediach wiedz¢
0 reklamie i branzy reklamowej

P6S_WG

K_W14

zna  specyfikg 1 podstawowe  roznice  migdzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
i internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne dla tych mediow, zasady konstruowania
layoutu prasowego i internetowego, programu radiowego
i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwa¢ sie terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowal przyczyny 1 przebieg procesow
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowac i taczy¢ ze soba rdzne fakty, problemy
I procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
i dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspotczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje migdzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje i umie postugiwac si¢ podstawowymi gatunkami

P6S_UW
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dziennikarskimi  adekwatnymi do potrzeb; potrafi
dokonywa¢ selekcji zdobywanych informacji oraz
skonstruowa¢  krotkie formy informacyjne (pisemne
I ustne), posiada praktyczng umiejetno$¢ przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujace o funkcjonowaniu mediow masowych
krajowych 1 zagranicznych; umie analizowa¢ sposoby
kreowania wizerunku i sposoby planowania i realizacji
reklamy oraz potrafi wskaza¢ najwazniejsze podmioty
rynku mediow krajowych i zagranicznych

P6S_UW

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem i specjalno$cig oraz postepowaé
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty z zakresu wizerunku
I reklamy)

P6S_UW

K_U10

stosujagc adekwatne narzedzia 1 wiedzg teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetno$ci  tworzenia  prac  pisemnych
i prezentacji multimedialnych

P6S_UW

K_U12

posiada umiejetnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym jezykiem obcym w mowie i pismie
na poziomie B2

P6S_UW

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie wyuczonej specjalno$ci

P6S_UW

K_Ul4

potrafi postugiwa¢ sie¢ nowoczesnymi narzedziami
wlasciwymi dla medidow 1 zawodow zwigzanych
z komunikacjg spoleczng, potrafi wchodzi¢ w rdzne role
zawodowe zwigzane ze studiowanym  kierunkiem
I specjalno$cig

P6S_UW

K_U15

posiada umiej¢tnosci prezentowania wlasnych pogladow
| pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UW

K_U16

potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu
politycznego, promoc;ji i reklamy do przekazu medialnego

P6S_UW

K_U17

potrafi pracowaé w zespole, rozumie swojg w nim rol¢

P6S_UW

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

zna zakres swojej wiedzy 1 poziom umiej¢tnosci, ma
swiadomos¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

P6S_KR

K_KO02

jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole,

P6S_KR
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rozumie swojg role w grupie zawodowe;j

K_KO03 [jest s$wiadomy probleméw etycznych 1 prawnych P6S_KR
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

K_KO04 |jest otwarty na podejmowanie kontaktoéw spolecznych P6S_KR
I zawodowych

K_KO05 [jest aktywny w podejmowaniu nowych wyzwan P6S_KR
zawodowych

K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej 1 norm wspotzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S_KR
zadania wykonuje starannie i terminowo

8. Matryca efektow ksztalcenia dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
specjalnosé promocja w turystyce gorskiej

obszar: nauki spoleczne, nauki humanistyczne
profil ksztalcenia: praktyczny

forma studiéw: stacjonarne

specjalnos¢: promocja w turystyce gorskiej

tytut zawodowy: licencjat

Symbol | Efekty ksztalcenia dla kierunku studiow dziennikarstwo Odniesienie do
i komunikacja spoteczna. efektow ksztalcenia
Po ukonczeniu studiow pierwszego stopnia na kierunku w obszarze
studiow  dziennikarstwo i komunikacja spoleczna ksztalcenia
i specjalnosci promocja w turystyce gorskiej w zakresie nauk
absolwent: spolecznych
WIEDZA
K_WO01 | ma podstawowa wiedze z zakresu nauk spotecznych P6S_WG
K_WO02 | ma elementarng wiedz¢ o instytucjach spotecznych P6S_WG
K W03 |ma podstawowa wiedzg o czlowicku jako podmiocie P6S WG
tworzacym wigzi 1 struktury spoteczne
K_WO04 | ma podstawowa wiedze o wspotczesnej polityce P6S_WG
K_WO05 |ma podstawowa wiedze¢ z =zakresu nauk o mediach P6S_WG

| komunikacji ~ spotecznej, zna podstawowe teorie
medioznawcze

K W06 |ma podstawowag wiedz¢ z zakresu kultury, literatury P6S WG
i historii XX i XXI wieku
K W07 |ma wiedzg o dawnych i wspotczesnych mediach P6S_WG

i systemach medialnych oraz o sposobach promocji
W turystyce  gorskiej, w tym ich ekonomicznych
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i politycznych uwarunkowaniach

K_W08

zna 1 rozumie podstawowe pojecia z zakresu komunikacji
spotecznej 1 nauki o mediach w tym zwigzane z promocja
W turystyce gorskiej

P6S_WG

K_W09

zna regulacje prawne 1 normy etyczne zwigzane
z funkcjonowaniem mediéw - w tym obowigzujace przy
promocji w turystyce goérskiej i wykonywaniem zawodu
dziennikarza

P6S_WK

K_W10

ma wiedz¢ o typach 1 gatunkach wypowiedzi
dziennikarskiej, o technikach i srodkach retorycznych

P6S_WG

K_W11

ma wiedz¢ dotyczaca procesu komunikowania si¢ 0sob
I Instytucji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym

P6S_WG

K_W12

ma wiedze z dziedziny nowych technologii w studiowanym
obszarze

P6S_WG

K_W13

posiada podstawowa wiedz¢ z zakresu public relations,
marketingu i ich wykorzystania w mediach wiedze
0 reklamie i branzy reklamowej

P6S_WG

K_W14

zna  specyfik¢ 1 podstawowe  roznice  migdzy
dziennikarstwem prasowym, radiowym, telewizyjnym
i internetowym oraz formy dziennikarskie
charakterystyczne dla tych mediéw, zasady konstruowania
layoutu prasowego P6S_WGi internetowego, programu
radiowego i telewizyjnego.

P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

potrafi postugiwaé¢ si¢ terminologia z zakresu nauk
spotecznych

P6S_UW

K_U02

potrafi analizowal przyczyny 1 przebieg procesow
politycznych

P6S_UW

K_U03

potrafi analizowac i taczy¢ ze sobg rézne fakty, problemy
I procesy historyczne

P6S_UW

K_U04

potrafi wykorzysta¢ wiedz¢ na temat historii mediow
I dziennikarstwa dla interpretowania i  rozumienia
wspotczesnych zjawisk

P6S_UW

K_U05

dostrzega relacje migdzy mediami a zjawiskami i procesami
politycznymi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi

P6S_UW

K_U06

potrafi tworzy¢ podstawowe formy dziennikarskie; zna,
rozpoznaje 1 umie postugiwac si¢ podstawowymi gatunkami
dziennikarskimi  adekwatnymi do  potrzeb; potrafi
dokonywaé¢  selekcji  zdobywanych informacji  oraz
skonstruowa¢ krotkie formy informacyjne (pisemne
I ustne), posiada praktyczna umiejetno$¢é przygotowania
typowych tekstow dziennikarskich i publicystycznych

P6S_UW

K_U07

potrafi  analizowa¢ mechanizmy 1 uwarunkowania
decydujace o funkcjonowaniu mediow  masowych

P6S_UW
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krajowych 1 zagranicznych; umie analizowa¢ sposoby
promocji w turystyce gorskiej oraz potrafi wskazac
najwazniejsze podmioty rynku mediow krajowych
I zagranicznych

K_U08

potrafi  interpretowa¢ regulacje prawne zwigzane
z wykonywanym zawodem i specjalno$cig oraz postepowac
zgodnie z nimi

P6S_UW

K_U09

potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie z normami
etyki zawodowej, przewiduje skutki swoich dziatan
w prawnym i etycznym aspekcie wykonywania zawodu
(dziennikarza, a takze specjalisty z zakresu promocji)

P6S_UW

K_U10

stosujac adekwatne narzedzia 1 wiedzg teoretyczng
samodzielnie wyszukuje i weryfikuje informacje oraz
wlasciwie jej wykorzystuje

P6S_UW

K_U11

posiada  umiejetno$ci  tworzenia  prac  pisemnych
i prezentacji multimedialnych

P6S_UW

K_U12

posiada umiej¢tnosci sprawnego postugiwania si¢ jezykiem
polskim oraz wybranym j¢zykiem obcym w mowie 1 pisSmie
na poziomie B2

P6S_UW

K_U13

potrafi tworzy¢ skuteczne przekazy medialne w zakresie
dziennikarstwa prasowego, radiowego, telewizyjnego oraz
internetowego, a takze w zakresie wyuczonej specjalnosci

P6S_UW

K_Ul4

potrafi  postugiwa¢ si¢ nowoczesnymi narzedziami
wilasciwymi dla mediéw 1 zawodow zwigzanych
z komunikacja spoteczng, potrafi wchodzi¢ w roézne role
zawodowe zwigzane ze  studiowanym  kierunkiem
I specjalno$cig

P6S_UW

K_U15

posiada umiej¢tnosci prezentowania wilasnych pogladow
| pomystow, a takze przekonywania do nich rozmowcow

P6S_UW

K_U16

potrafi korzysta¢ z narzedzi public relations, marketingu
politycznego, promocji i reklamy do przekazu medialnego

P6S_UW

K_U17

potrafi pracowa¢ w zespole, rozumie swoja w nim rolg

P6S_UW

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

zna zakres swojej wiedzy 1 poziom umiej¢tnosci, ma
swiadomos¢ koniecznosci ciggtego rozwijania si¢

P6S_KR

K_KO02

jest odpowiednio przygotowany do pracy w zespole,
rozumie swojg role w grupie zawodowej

P6S_KR

K_KO3

jest S$wiadomy problemow etycznych 1 prawnych
dotyczacych pozyskiwania, zarzadzania i wykorzystywania
informacji

P6S_KR

K_K04

jest otwarty na podejmowanie kontaktow spotecznych
i zawodowych

P6S_KR

K_K05

jest aktywny w podejmowaniu nowych wyzwan
zawodowych

P6S_KR
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K_KO06 |przestrzega zasad etyki zawodowej i norm wspotzycia P6S_KR
spotecznego

K_KO7 |jest przygotowany do samodzielnej pracy, powierzone P6S KR
zadania wykonuje starannie i terminowo

9. Opis sposobow sprawdzania efektow ksztalcenia (dla programu) z odniesieniem
do konkretnych moduléw ksztalcenia, form zajeé i sprawdzianow

Przedmioty realizowane w czasie trwania studiow koncza si¢ egzaminem lub
zaliczeniem z oceng. Tryb, zasady zaliczania, egzaminowania oraz odwotlania od oceny
proponowanej przez prowadzacego zajecia okresla Regulaminu studiow KPSW.

Sprawdziany i egzaminy odbywaja si¢ w formie ustnej badz pisemnej. Efekty
ksztatcenia weryfikowane sa poprzez oceny formatywne, w trakcie trwania zaj¢¢, oraz oceny
podsumowujace na ich zakonczenie. Poza testami, kolokwiami, przewidziano realizacje¢
projektow, raporty, ocen¢ prac grupowych, udziat w dyskusji, prowadzenie badan
i prezentacje studenckie. Opis sposobow sprawdzania efektow ksztatcenia dla konkretnych
moduléw/przedmiotow/form zaje¢ jest wskazany w ich opisie.

Praca dyplomowa i egzamin dyplomowy stanowig sprawdzian osiggnigcia przez
studenta wszystkich zaktadanych efektow ksztatcenia. Warunkiem przystapienia do egzaminu
dyplomowego jest zaliczenie kurséw przewidzianych planem studidow oraz przygotowanie
pracy dyplomowej.

Egzamin dyplomowy prowadzony jest w formie ustnej. Obejmuje ogdlne zagadnienia
teoretyczne z zakresu dyscypliny oraz dotyczy tresci zawartych w pracy dyplomowej. Student
w oparciu 0 wiedze teoretyczna, i praktyczng powinien wykaza¢ si¢ umiejg¢tnoscia analizy
I syntezy zjawisk badanych w pracy dyplomowej, umiejetnoscig wnioskowania i uogélniania.
O koncowej ocenie w dyplomie ukonczenia studiow decyduje: ocena pracy dyplomowej,
ocena egzaminu i $rednia ocen przebiegu studiow (Regulamin Studiow KPSW § 33 pkt
1,2,3,4).

10. Plan studiéw z zaznaczeniem modulow podlegajacych wyborowi przez studenta

Plan studiow stanowi Zalacznik nr 3 do programu studiow.

11. Sumaryczne wskazniki charakteryzujace program studiéw:

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje na zajeciach 90
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich:

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢

z zakresu nauk podstawowych, do ktorych odnoszg sie efekty ksztalcenia 51
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dla okreslonego kierunku, poziomu i profilu ksztatcenia:

Laczna liczba punktow ECTS, ktora student uzyskuje w ramach zajec
0 charakterze praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne/ warsztatowe/ 103+14
praktyki zawodowe:

W przypadku programu studiéw przyporzadkowanego do wigcej niz
jednego obszaru ksztalcenia — procentowy udziat liczby punktéw ECTS
dla kazdego z tych obszaréw w tacznej liczbie punktéw ECTS

n. spoteczn 82%
n. human. 18 %

IV. WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

1. Minimum kadrowe

Minimum kadrowe jest zgodne z art. 9a ust.1 Ustawy z dnia 27 lipca 2005 r. Prawo
0 szkolnictwie wyzszym (tj. Dz. U. z 2016 r. poz. 1842 z pdzn. zm.) oraz Rozporzadzeniem
MNISW z dnia 26 wrze$nia 2016 r. (Dz. U. 2016 poz. 1596) w sprawie warunkow
prowadzenia studiow.

2. Proporcja liczby nauczycieli akademickich stanowigcych minimum kadrowe do liczby
studiujacych

Wspotczynnik wg rozporzadzenia® 1:60
Liczba studentow studiow stacjonarnych 40

Liczba studentéw studiow niestacjonarnych -

Liczba nauczycieli akademickich zaliczanych

do minimum na Kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 9
Proporcja 40/9=4,4

V. WYJASNIENIA I UZASADNIENIA

1. Sposéb wykorzystania wzorcow miedzynarodowych

Pracownicy i studenci Wydzialu uczestniczg w zajeciach w ramach programu Erasmus.
Kadra akademicka innych uczelni prowadzi go$cinne wyktady 1 zajecia dla studentow KPSW.
Efekty 1 doSwiadczenia nabyte podczas realizacji zadah w ramach wymiany mi¢dzynarodowej
przenoszone sg przez kadr¢ do praktyki ksztatcenia na Wydziale.

! Rozp. MNiSW z dnia 26 wrze$nia 2016 w sprawie warunkoéw prowadzenie studiow
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2. Sposéb uwzgledniania wynikéw monitorowania karier absolwentow

Informacje na temat karier absolwentow sg istotnym wskaznikiem zgodnos$ci
zaktadanych efektéw ksztalcenia z potrzebami rynku pracy. Informacje te wykorzystane sa
jako przestanki: korekty =zaktadanych efektow ksztalcenia, doskonalenia metod
dydaktycznych, uzupetienia programu studiéw o nowe tresci.

3. Udokumentowanie — dla studiéw stacjonarnych — Ze co najmniej polowa programu
ksztalcenia jest realizowana w postaci zaj¢¢ dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich.

Studia stacjonarne obejmujg 2100 godzin zaje¢ dydaktycznych odbywanych w uczelni
z udzialem prowadzacego zajecia. Liczba punktow ECTS uzyskanych za zajecia
Z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego wynosi okoto 90. Sktadajg si¢ na nig
punkty ECTS wynikajace z naocznej pracy studenta podczas prowadzonych kurséw oraz
punkty ECTS wynikajace z przeliczenia dostgpnych studentowi godzin konsultacji.
Informacja o godzinach konsultacji jest dostgpna w zwyczajowo przyjetym miejscu (gabloty
obok dziekanatu) oraz na stronie internetowej Wydziatu.

4. Udokumentowanie, Ze program studiow umozliwia studentowi wybor modulow
ksztalcenia w wymiarze nie mniejszym niz 30% ECTS

W tacznej liczbie 180 punktow ECTS :

e 8 pkt ECTS (4,4%) student uzyskuje w ramach modulu podstawowego, na zajgciach
Z jezyka obcego, ktory moze wybraé (j. angielski, j. hiszpanski, j. niemiecki, j. rosyjski,
J. wloski, j. francuski),

e 43 pkt ECTS (24%) student uzyskuje na zajgciach do wyboru (specjalnos¢ do wyboru,
kierunkowe do wyboru oraz technologia informacyjna lub ECDL),

e 6 pkt ECTS (3,3,%) student uzyskuje za zaliczenie seminarium licencjackiego,
wybieranego przez studenta zgodnie z zainteresowaniami,

e 14 pkt ECTS (7,8%) student uzyskuje za zaliczenie praktyki, w ramach ktorej wybiera
odpowiadajaca mu instytucje zgodnie z osobistymi zainteresowaniami.

W sumie 71 punktow ECTS (39,5%) student uzyskuje na zajgciach, ktore dajg
mozliwos¢ wyboru formy, tresci lub/i metod.

5. Sposob wspoldzialania z interesariuszami zewnetrznymi (np. lista oséb spoza
Wydzialu bioracych udzial w pracach programowych lub konsultujacych program
ksztalcenia).

Sposob wspoéldziatania z interesariuszami zewngtrznymi okresla Uchwata Senatu
KPSW nr3/2013 z dnia 25 lutego 2013 r. w sprawie przyjecia zmodyfikowanego
Wewngetrznego Systemu Zapewniania Jako$ci Ksztatcenia. Wigkszo§¢ pracownikow
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dydaktycznych zatrudnionych na kierunku posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte poza
uczelnig. Ponadto na Kierunku - w ramach mozliwosci -zatrudniane sa osoby spoza uczelni,
praktycy, ktorzy prowadzg zajecia specjalistyczne dotyczace np. warsztatu TV.

Zalacznik nr 4 — lista interesariuszy biorgcych udziat w pracach programowych lub
konsultujacych program ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
wraz ze specjalno$ciami.
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