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Ogolna charakterystyka studiow:

Budowanie i promocja marki

e Liczba godzin przeznaczonych na studia: 200

o Liczba semestrow nauki: 2 semestry

e Forma studidow: on-line / stacjonarnie / hybrydowo (w zaleznosci od okolicznosci - w wersji
hybrydowej mozemy zaproponowaé wyktady zdalne; istnieje takze mozliwos¢ zrealizowania
zdalnego czesci warsztatow, szczegdlnie opartych na pracy projektowej)

e Odbiorcy: Studia podyplomowe “Budowanie i promocja marki” adresowane sg do 0sdb,
prowadzacych jednoosobowg dziatalnos$¢ gospodarczg oraz matych i Srednich
przedsiebiorcéw a takze dla wszystkich zatrudnionych, ktérzy chca rozwing¢ swoje
kompetencje w zakresie budowania marki, promowania dziatalnosci swojej firmy i
organizacji, wykorzystywania najnowszych technologii do promowania dziatalnosci a takze
uzyskac kwalifikacje niezbedne w pracy na stanowiskach specjalistéw ds. komunikacji i
promocji.

Studia przeznaczone sg takze dla oséb, ktére chcg zajac sie kompleksowg obstuga
komunikacji w organizacjach, dziatajgcych w 3 sektorach gospodarki: biznesie,
samorzadach i organizacjach pozarzgdowych, zamierzajg prowadzi¢ dziatalnos¢
gospodarczg lub juz dziatajg aktywnie na rynku i chca rozwijac praktyczne umiejetnosci,
pozwalajgce im sie promowac bardziej efektywnie, z wykorzystaniem najnowszych
technologii.

Cel studiéw podyplomowych:

Celem studiéw jest przygotowanie stuchaczy do samodzielnego promowania wfasnej dziatalnosci
gospodarczej oraz do pracy na stanowiskach specjalistow komunikacji (rzecznikow biur i
departamentéw promocji) ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych technologii i innowacyjnych
trenddw.

Cele szczegétowe:

e Zdobycie umiejetnosci samodzielnego tworzenia skutecznych komunikatéw adresowanych
do kluczowych grup otoczenia z uzyciem nowoczesnych i trafiajgcych do odbiorcy narzedzi

e Zdobycie umiejetnosci skutecznego promowania dziatan organizacji - zaréwno
mikroprzedsiebiorstwa, matego i Sredniego przedsiebiorstwa (pensjonat, agroturystyka,
restauracja) jak i duzej firmy

e Zdobycie umiejetnosci profesjonalnego analizowania sytuacji komunikacyjnej organizacji,
projektowania i realizowania strategicznej komunikacji z otoczeniem oraz mierzenia jej
rezultatéw

e Poznanie praktycznych narzedzi komunikacji i zasad ich wykorzystania

e Doskonalenie umiejetnosci wykorzystania nowych technologii do tworzenia rozpoznawalnej
marki i promowania dziatalnosci organizacji

e Zdobycie umiejetnosci skutecznego pozyskiwania dotacji na dziatalnos$¢ - pisania wnioskéw o
granty
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e Nabycie umiejetnosci budowania i podtrzymywania relacji z kluczowymi grupami
interesariuszy
e Nabycie umiejetnosci budowania partnerstw i pozyskiwania sponsorow / partneréw

Stuchacze realizujg program w ciggu 9 miesiecy. Planowane sg spotkania raz w miesigcu, w
uktadzie dwudniowych sesji. Planowana liczba 200 godzin zaje¢ dydaktycznych. Forma zaliczenia
studidw odbywa sie na podstawie praktycznego projektu zaliczeniowego.

W ramach programu merytorycznego prezentowanych studiow podyplomowych uczestnicy
pozyskajg wiedze, umiejetnosci i kompetencje w nastepujgcym zakresie:

e Skuteczne tworzenie i promowanie marki

e Skuteczna komunikacja z rynkiem i otoczeniem

e Umiejetnos¢ wykorzystania narzedzi komunikacji marketingowej, w tym najnowszych
technologii

e Znajomo$¢ zasad pisania efektywnych tekstéw perswazyjnych (promocyjnych, opiséw
projektéw na potrzeby instytucji przyznajgcych dotacje, tekstow internetowych)

e Organizacja i skuteczne wykorzystanie eventow, takich jak targi, sympozja, konferencje,
koncerty, konkursy itd.

e Marketing spotecznosciowy i budowanie relacji z klientem w sieci

e Umiejetnos¢ wspodtpracy z mediami i wykorzystania mediéw do swoich biznesowych celéw

e Planowanie kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych

Uczestnik studiow podyplomowych nabywa w szczegdlnosci umiejetnosci praktyczne.

Stuchacze na zaliczenie przygotowujg indywidualny plan strategii komunikacji dla wybranej
organizacji. Po zakonczeniu ksztatcenia absolwent ma wiedze z zakresu skutecznego wykorzystania
narzedzi komunikacji do promowania dziatalnosci organizacji.

Zakres tematyczny

L razem ktady | ¢wiczenia
P Przedmiot : wykdady | cwiczeni
1. | Trening kompetencji menedzerskich 16 4 12
2. Strategia komunikacji marki online i offline, z
uzyciem narzedzi reklamy i PR 16 4 12
3+ | Creative writing 16 - 16
4. Podstawy marketingu 12 4 8
> Zarzadzanie komunikacja 16 8 8

6. | Nowoczesne narzedzia promocji 8
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7. | Myélenie projektowe (Design Thinking) 8 - 8
8. Zarzadzanie projektem 8 - 8
S. Laboratorium projektéw multimedialnych 8 - 8
10 | Laboratorium grafiki i design 16 - 16
u Laboratorium projektéw multimedialnych 8 - 8

12. | Analiza strategiczna

w budowaniu marki i przygotowaniu biznes 16 - 16

planow
13. | Prawo autorskie 4 4 4
14. Sztuka autoprezentacji (personal branding) 8 ) 8
15. | Tworzenie prezentacji multimedialnej 8 - 8
16. | Wystgpienia publiczne 8 - 8
17. Negocjacje 8 - 8
18. Seminarium i projekt dyplomowy 16 - 16

RAZEM (studia) 200 24 176
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Matryca efektow uczenia sie dla studiéw podyplomowych
dziedzina: nauki spoteczne, nauki humanistyczne
profil ksztatcenia: praktyczny

forma studidw: niestacjonarne

Odniesienie do

charakterystyki
Kategoria charakterystyki efektow uczenia sie. drugiego stopnia
Po ukonczeniu studiéw podyplomowych budowanie i efektow uczenia
Symbol promocja marki absolwent: sie dla

kwalifikacji na
poziomie 7 PRK
WIEDZA
ma pogtebiong wiedze na temat metod i narzedzi
konstruowania strategii promocyjnych réznych podmiotow
prowadzacych dziatalno$é gospodarcza oraz funkcjonujgcych
w sferze publicznej
posiada szerokg wiedze na temat zasad korzystania z
technologii informatycznych na potrzeby realizowanych
przez siebie zadan w zakresie budowania marki, promowania
dziatalnosci swojej firmy i organizacji
ma pogtebiong wiedze na temat instrumentow i znaczenia
marketingu oraz public relations
ma pogtebiong wiedze na temat réznych form przekazu w
zakresie komunikacji spotecznej
ma szerokg wiedze na temat metod i technik budowania
cyfrowego przekazu informacyjnego
UMIEJETNOSCI
ma umiejetnos¢ inicjowania i prowadzenia efektywnej
dziatalnos$ci w obszarze marketingu i promocji
potrafi precyzyjnie opracowywac strategie, metody i
narzedzia stuzgce promocji firm i instytucji
zna i rozumie zasady oraz wytyczne konstruowania
réznorodnych przekazéw w ramach komunikacji spotecznej
K_U03 ze zréznicowanymi kregami odbiorcéw oraz potrafi je P7S_UK
umiejscowi¢ i prowadzi¢ debate w obszarze wspotczesnej
kultury
posiada umiejetnosc tworzenia jasnych i efektywnych
K_Uo4 przekazéw publikowanych na platformach cyfrowych z P7S_UW
wykorzystaniem najnowszych technologii
potrafi kierowac pracg zespotu podejmujgc w nim wiodaca
K_UO05 role i/lub wspoétdziataé z innymi osobami w ramach prac P7S_UO
zespotowych

K_wo1 P7S_WG

K_Wo02 P7S_WG

K_wWo3 P7S_WG

K_Wo4 P7S_WG

K_WO05 P7S_WG

K_uo1 P7S_UW

K_U02 P7S_UW

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
jest gotowy do pracy na stanowiskach kierowniczych

K_KO01 . L G .
- zwigzanych z mediami, komunikacjg i przetwarzaniem

P7S_KR



Zatacznik do Uchwaty nr 17/2021 Senatu KPSW

informacji, a takze kierowac i konstruowac koncepcje

budowania marki, promowania dziatalnosci swojej firmy i

organizacji
jest przygotowany do petnienia réznych funkcji w zespole
K_K02 (pracowniczym), ma swiadomos¢ swojej roli w grupie P7S_KR
zawodowe;j i spotecznej
K_KO3 jest swmdomwezyka !‘Jego konse'kwenCJl w poszczegodlnych P75_KK
aspektach komunikacji spotecznej
K_K04 Jgst 'otw.arty na technologie medialne i spoteczne praktyki z P75_KK
nimi zwigzane
K_KO05 mysli i dziata w sposdb przedsiebiorczy P7S_KO
Zatacznik
PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH
Budowanie i promocja marki
Przedmiot Liczba godzin
Forma zajec pkt ECTS
Lp.
P Forma
i zaliczenia
razem | wyklady | ¢wiczenia W C
Semestr |
1. | Trening kompetencji menedzerskich 16 4 12 1 2 zaliczenie
2. | Strategia komunikacji marki online i
offline, z uzyciem narzedzi reklamy i PR 16 4 12 1 2 zaliczenie
3. | Creative writing 16 - 16 - 2 zaliczenie
4. | podstawy marketingu 12 4 3 ) 1 saliczenie
5. | Zarzadzanie komunikacja 16 8 8 1 1 zaliczenie
6. | Nowoczesne narzedzia promocji 8 _ 8 . 1 zaliczenie
7. | Myélenie projektowe (Design Thinking) 8 _ 8 . 1 zaliczenie
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8. | Zarzadzanie projektem 8 } 8 zaliczenie
9. | Laboratorium projektow
multimedialnych 8 - 8 zaliczenie
Razem (semestr |) 108 20 38 15
semestr Il razem | wyktady | éwiczenia w
10 | Laboratorium grafiki i design 16 - 16 zaliczenie
11 | Laboratorium projektow zaliczenie
. . 8 - 8
multimedialnych
12. | Analiza strategiczna zaliczenie
w budowaniu marki i przygotowaniu 16 - 16
biznes planéw
13. | Prawo autorskie 4 4 4 1 zaliczenie
14. | Sztuka autoprezentacji (personal 8 - 8 zaliczenie
branding)
15. | Tworzenie prezentacji multimedialnej 8 - 8 zaliczenie
16. | Wystgpienia publiczne 8 - 8 zaliczenie
17. | Negocjacje 8 - 8 zaliczenie
18. | Seminarium i projekt dyplomowy 16 - 16 Egzamin
Razem (semestr Il) 92 4 38 16
OGOLEM: 200 24 176 31
/\'
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