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l. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PROWADZONYCH STUDIOW

Nazwa kierunku: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom ksztalcenia: studia pierwszego stopnia

Poziom Polskiej Ramy

Kwalifikacji: 6 PRK

Forma studiow: stacjonarne

Profil ksztalcenia: praktyczny

Tytul zawodowy uzyskiwany | licencjat
przez absolwenta:

Przyporzadkowanie do dziedzin i dyscyplin nauki

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa Procentowy udzial
dyscyplin, w ktorym
zgodnie z programem
studiow uzyskiwane sa
efekty uczenia si¢

nauki o komunikacji 100
spotecznej i mediach

dziedzina nauk spotecznych

1. Wskazanie zwiazku z misja uczelni i jej strategia rozwoju:

Zgodnie ze Statutem Karkonoskiej Panstwowej Szkoty Wyzszej podstawowymi
kierunkami dzialalno$ci s3: ksztalcenie studentdow oraz upowszechnianie i pomnazanie
osiaggnie¢ nauki, techniki i Kultury.

Uczelnia dochowuje wiernosci tradycji i zwyczajom akademickim, czerpie z nich
W sytuacjach nieuregulowanych prawnie, a swoje cele 1 zadania wypelnia z poszanowaniem
ludzkiej godnosci.

Proces edukacyjny w KPSW jest organizowany z poszanowaniem zasady spdjnosci
ksztatlcenia i badan naukowych oraz prawa studiujacych do swobodnego rozwijania ich
zamitowan 1 indywidualnych uzdolnien.

KPSW jest uczelnig otwarta zar6wno na najnowsze osiagni¢cia naukowe i techniczne,
jak 1 na zapotrzebowanie spoteczne dotyczace ustug edukacyjnych realizowanych w duchu
stuzby na rzecz dobra wspolnego z uwzglednieniem szczeg6élnych potrzeb edukacyjnych
mtodziezy niepelnosprawne;.

Do zadan edukacyjnych Wydzialu, obok ksztalcenia studentow, nalezy réwniez
ksztatcenie ustawiczne prowadzone zar6wno w formie studiow podyplomowych, kursow jak
i'w formie cyklicznych wykladéow i seminariéw popularyzujacych najnowsze osiagnigcia



nauki i techniki. Ksztalcenie kadry naukowej Wydzial prowadzi poprzez systemy seminariow
naukowych oraz r6znorodne szkolenia zewnetrzne i wewngtrzne.

Program ksztatcenia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna nawiazuje do
misji 1 strategii Uczelni oraz Wydziatu.

Gtowne cele misji to:

— gwarantowanie systematycznego wzrostu poziomu jako$ci $wiadczonych ustug
edukacyjnych dla studentow 1 otoczenia zewngtrznego,

— ksztaltowanie wysoko wykwalifikowanych specjalistéw z zakresu pedagogiki, filologii,
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, poszukiwanych na rynku pracy,

— dysponowanie nowoczesnym zapleczem dydaktycznym,
— bycie waznym osrodkiem dydaktyczno — naukowym dla regionu.

Program jest opracowany zgodnie z zaleceniami wynikajacymi z udzialu Uczelni
w Europejskim Obszarze Szkolnictwa Wyzszego oraz wewnetrznych aktow prawnych
Uczelni.

2. Ogolne cele ksztalcenia oraz mozliwos$ci zatrudnienia i kontynuacji ksztalcenia przez

absolwentow:

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna prowadzone sg w systemie
stacjonarnym. Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo ikomunikacja spofeczna
0 profilu praktycznym trwaja 6 semestrow w wymiarze 1830 godzin (bez praktyk
zawodowych). Ksztalceniu przypisane jest 180 punktow ECTS.

Drziennikarstwo i komunikacja spoleczna t0 nowoczesny i bardzo dynamicznie
rozwijajacy si¢ kierunek studiow bedacy wypadkowa wielu dyscyplin naukowych z zakresu
nauk spotecznych jednak skupiajacy si¢ na osigganiu efektow uczenia w dyscyplinie
naukowej nauki o komunikacji spotecznej 1 mediach. W jego obszarze miesci si¢ wiedza o:
spotecznej historii mediow i wspotczesnych tendencjach rozwojowych polskich i §wiatowych
systemOw medialnych, procesie powstawania tekstow medialnych, sposobach ich analizy,
interpretacji, regutach kompozycji i odbioru, zasadach zarzadzania, etyce mediow, normach
etycznych i prawnych obowigzujgcych wspotczesnego dziennikarza, roli nowych technologii
komunikacyjnych w budowaniu wspoétczesnego systemu medialnego, strukturze, historii,
procesach rozwojowych, ekonomicznych, odmianach, normach i sposobach badania mediow.

Studia licencjackie na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna maja
za zadanie wyksztalci¢ absolwenta do pracy w obszarze medialnym i wizerunkowym.
Ukierunkowane sg gtownie na wszechstronne przygotowanie do interpretowania zjawisk
spotecznych, politycznych i kulturowych oraz na §wiadome 1 kreatywne uczestniczenie w ich
powstawaniu. TreSci ksztatcenia dostarczg studentowi wiedzy teoretycznej 1 umiejgtnosci
praktycznych oraz kompetencji spotecznych i personalnych dotyczacych: komunikacji
spotecznej, proceséw komunikowania masowego, sposoboOw wptywania na odbiorce
budowania wizerunku oraz zagadnien zwigzanych ze specyfika poszczegdlnych mediow;
pozwolg przede wszystkim zastosowa¢ zdobyte kompetencje w praktyce zawodowe;.
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W ramach ksztaltowania kompetencji spotecznych studenci w trakcie procesu
ksztatcenia, realizowa¢ beda szereg wspolnych projektow wspierajacych rozwdj spoteczny
umozliwiajacy zrozumienie, ze wspOlpraca to nic innego jak respektowanie nie tylko
wlasnych celéw, ale rowniez celow innych cztonkow zespolu oraz takie skoordynowanie
wzajemnych zachowan, aby obopodlne interesy mogty zosta¢ osiggniete.

Absolwent kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna bedzie potrafit zadbaé
0 wizerunek instytucji (firmy, szkoty, zaktadu itp.) w taki sposob, aby jej obraz w mediach
byl jak najbardziej korzystny, przy jednoczesnym poszanowaniu kanonoéw etycznych.
Praktyczna umiej¢tno§¢ formulowania wypowiedzi na dowolny temat i skutecznego
komunikowania si¢ z mediami w sprawach zawodowych, znajomo$¢ nowych technologii PR,
pozwoli mu tworzy¢ transparentne przekazy informujace i1 ksztattujace opini¢ publiczng.
Zdobyta teoria, wzmocniona praktykami zawodowymi, pozwoli nie tylko doskonali¢
kwalifikacje w toku studiéw, ale uswiadomi potrzebe nieustannego poszerzania wlasnych
kompetencji, takze po ich zakonczeniu. Da mozliwos$¢ poszerzenia sprawnosci w zakresie
nawigzywania kontaktéw utatwiajac absolwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Ksztalcenie na kierunku odbywa si¢ w oparciu 0 najnowsze badania naukowe
i wspotpracg ze S$rodowiskiem lokalnym. Student bedzie mial mozliwos¢ skorzystania
z nowoczesnej oferty edukacyjnej oraz dobrze wyposazonej bazy dydaktycznej (m.in.
zinformatyzowanych sal, studia radiowego, sprzetu telewizyjnego oraz bogatego ksiegozbioru
Biblioteki i Centrum Informacji Naukowej). Osoby niepetnosprawne (z trudno$ciami
narzadéw ruchu, wzroku 1 shuchu) moga wykorzysta¢ niezb¢dne im narze¢dzia utatwiajace
proces dydaktyczny (petle indukcyjne, klawiatury itp.).

Student zrozumie wagg wspotpracy z otoczeniem spotecznym i gospodarczym, do czego
przyczynia si¢ m.in. obowigzkowe praktyki zawodowe w instytucjach (firmy, szkoly, zaktady
itp.) w zespotach odpowiedzialnych za komunikacje spoteczng i wizerunek, instytucjach
medialnych lub zwigzanych z mediami. Poszerzy i wzmocni kontakty z krajowymi
I zagranicznymi  o$rodkami naukowymi poprzez realizowany na uczelni Program
ERASMUS. Bedzie uczestniczyt 1 przygotowywal imprezy, na ktére zapraszani beda
przedstawiciele medidow regionalnych 1 ogolnopolskich. Moze realizowa¢ si¢ takze w kotach
naukowych 1 zainteresowan. Posigdzie znajomos$¢ jezyka obcego na poziomie bieglosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego Rady Europy. Ponadto wykaze si¢
umiejetnoscia postugiwania jezykiem specjalistycznym wiasciwym dla zakresu ksztalcenia
oraz znajomos$cig nowoczesnych technologii informatycznych.

Student kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna poszerzy swoje kompetencje
zawodowe, wybierajac jeden z siedmiu proponowanych modutéw specjalnosciowych:
dziennikarstwo sportowe, event i kreowanie wizerunku, komunikacja wizerunkowa,
komunikacja w turystyce, korespondent konfliktow zbrojnych i innych sytuacji kryzysowych,
produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego, Public Relations.

Celem nauki w ramach modutu specjalno$ciowego event i kreowanie wizerunku jest
wyksztalcenie absolwenta posiadajacego rozszerzone kompetencje w zakresie wykorzystania
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych 1 marketingowych shizacych budowaniu
pozytywnych relacji osob, firm i instytucji uzytecznosci publicznej z ich otoczeniem. Student
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nab¢dzie wiedze zzakresu tworzenia strategii komunikacyjnych i promocyjnych oraz
organizowania imprez iwydarzen. Pozyska podstawowe umiej¢tnosci  niezbedne do
wspolpracy z mediami, organizowania eventow, budowania strategii komunikacyjnych,
promocyjnych i wizerunkowych.  Ponadto nabedzie sprawno$¢ tworzenia przekazow
medialnych stuzacych celom wizerunkowym oraz dostosowanych do potrzeb i specyfiki
réznorodnych kanaléw komunikacyjnych i typoéw publicznosci.

Modut specjalnosciowy produkcja medialna z elementami dziennikarstwa radiowo-
telewizyjnego powstal w zwigzku z dynamicznym rozwojem branzy medialnej, w ktorej
poszukuje si¢ wszechstronnych specjalistow, ktorzy dysponuja nie tylko kompetencjami
dziennikarskimi, ale takze potrafig tworzy¢ dzwickowe oraz wizualne produkty medialne i
marketingowe. Celem ksztalcenia w ramach tego modutu jest przede wszystkim zapewnienie
studentom mozliwosci uzyskania umiej¢tnosci projektowania, tworzenia i obrobki
materialdw multimedialnych. Oprocz wiedzy i umiejetnosci z zakresu komunikacji wizualnej,
fotografii, grafiki oraz tworzenia przekazéw audio-wizualnych studenci nab¢dg takze wiedze
I umiejetnosci z zakresu zarzadzania, projektowania i tworzenia wizerunku, bowiem sg to
kompetencje niezbedne do efektywnego prowadzenia dzialalno$ci w branzy medialne;.

Celem ksztalcenia w ramach modutu specjalnosciowego komunikacja wizerunkowa jest
dostarczenie studentom wiedzy i praktycznych umiej¢tnosci z zakresu wykorzystania
nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i1 multimedialnych w przestrzeni wirtualnej,
niezbednych w funkcjonowaniu na wspotczesnym rynku. Oprocz wiedzy i umiejgtnosci w
zakresie strategii 1 narzedzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania
elektronicznych narzgdzi komunikacji, student pozna specyfike promocji za posrednictwem
social mediow, zasady tworzenia tresci reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguty
pomiaru efektywnoS$ci narzedzi promocji i kreowania wizerunku. Zapozna si¢ z podstawami
projektowania kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych, zasadami tworzenia
projektow 1 kampanii oraz tworzenia tzw. ,zawartosci” internetowej] w celach
marketingowych i wizerunkowych.

Studia licencjackie o specjalnosci korespondent konfliktow zbrojnych i innych sytuacji
kryzysowych charakteryzuja si¢ przede wszystkim ukierunkowaniem uwagi studentéw na
specyficzny obszar dziatan i aktywnosci dziennikarskiej, jaka jest problem profesjonalnej
1 merytorycznej komunikacji spoleczne; w szeroko pojetej sytuacji kryzysowej w tym
réwniez w konfliktach zbrojnych i1 wojnach. Ta gal¢z profesji dziennikarskiej wymaga
specyficznego 1 specjalistycznego wyksztalcenia. Z jednej strony merytorycznego,
zwigzanego z orientacjg w zakresie zrozumienia i interpretowania (z wykorzystaniem metod
analizy strategicznej) zjawisk spotecznych i1 politycznych zwigzanych z sytuacjg kryzysowa,
konfliktem 1 wojna, oraz mi¢dzynarodowym prawie humanitarnym. Z drugiej strony —
specyfika ta wymaga operowania takimi gatunkami i dziatania w takich warunkach, jakie nie
sa dane pozostalym dziennikarzom. Z tego tez wzgledu tresci ksztalcenia dostarcza
studentowi wiedzy teoretycznej 1 umiejg¢tnosci praktycznych oraz kompetencji spotecznych 1
personalnych dotyczacych: komunikacji spolecznej, procesow komunikowania masowego,
sposobow wptywania na odbiorce oraz zagadnien zwigzanych ze specyfikg poszczegolnych
medidow w tym réwniez spolecznosciowych.



Studia licencjackie o specjalnosci dziennikarstwo sportowe przygotowujg do pracy w
charakterze dziennikarza i komentatora sportowego we wszystkich rodzajach mediéw (prasa,
radio, telewizja, internet). Szczegdlny nacisk ktadzie si¢ na wiedze sportowa oraz szerokie
kompetencje dobrego dziennikarza sportowego (mowienie, pisanie, wystgpowanie przed
kamerg), umozliwiajace podjecie pracy w kazdym medium.

Modut specjalnosciowy dziennikarstwo sportowe charakteryzuje si¢ nakierowaniem
uwagi studentow na specyficzny obszar dzialan i1 aktywnos$ci dziennikarskiej, jaka jest
szeroko pojety sport, kultura fizyczna i postawy prozdrowotne. Dziennikarstwo sportowe,
bedac jedna z galezi profesji dziennikarskiej, wymaga jednak bardzo specyficznego
i specjalistycznego wyksztatcenia. Z jednej strony profesjonalnego i merytorycznego,
zwigzanego z orientacjg w zakresie organizacji sportu, jego rozwoju, specyfiki organizacji
zycia sportowego i regul, ktore sportem rzadza. Z drugiej strony -dziennikarz sportowy
bardzo czgsto operuje takimi gatunkami i dziata w takich warunkach, jakie nie sg dane
pozostatym dziennikarzom, z ktorymi wspotpracuje w redakcji.

Specjalnos¢ komunikacja w turystyce powstata na zapotrzebowanie otoczenia naszej
Uczelni i jej celem jest wyksztalcenie absolwenta posiadajacego rozszerzone kompetencje
w zakresie wykorzystania nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i marketingowych
shuzacych budowaniu pozytywnych relacji oséb, firm i instytucji zwigzanych z branza
turystyczng. Pozwala pozna¢ niezbedne narzedzia i metody, umozliwiajace prowadzenie
komunikacji ukierunkowanej z jednej strony na tworzenie atrakcyjnej oferty turystyczne oraz
jej skuteczne promowanie, a z drugiej na zaspokojenie potrzeb oraz oczekiwan
wspotczesnych turystow w takich obszarach, jak: informacja turystyczna, udostepnianie
walorow turystycznych regionu czy tez rozwdj rynku turystycznego.

Specjalno$¢ Public Relations szczego6lny nacisk ktadzie na rozszerzone kompetencje w
zakresie budowy relacji i dialogu pomigdzy organizacja a jej otoczeniem. Poprzez organizacje¢
rozumie si¢ jednostki pierwszego (samorzady, jednostki administracyjne, urzedy), drugiego
(firmy, przedsigbiorstwa i korporacje) oraz trzeciego (NGO) sektora. Studia zapewniaja
doskonatg znajomo$¢ narzedzi PR, otoczenia mediowego a takze ksztattowanie
ponadprzecigtnej kompetencji jezykowej (komunikacyjnej).

Konczac studia kierunkowe, absolwent osiggnie kompetencje pozwalajgce na podjecie
pracy w:

e stacjach radiowych i telewizyjnych,

e redakcjach prasowych i internetowych,

e agencjach public relations,

e agencjach reklamowych i marketingowych,

e komorkach PR struktur administracyjnych,

e dzialach PR i marketingu podmiotow gospodarczych,

e dziatach marketingu i komunikacji spotecznej instytucji uzytecznosci publicznej oraz
organizacji pozarzadowych,

e dzialach marketingu 1 komunikacji spotecznej instytucji zwigzanych z branza
turystyczna,

e Dbiurach rzecznika prasowego,
e Dbiurach poselskich i sztabach wyborczych,

e organizacjach non-profit.



e zespolach zajmujgcych si¢ analizami stanu bezpieczenstwa krajowego i
mi¢dzynarodowego (ang. Think Tanks);

Moze by¢ takze zatrudniony jako:
e doradca ds. wizerunku,
e konsultant ds. mediow

e konsultant lub ekspert ds. komunikacji w sytuacjach kryzysowych w instytucjach
politycznych i biznesowych.

Bedzie potrafit takze stworzy¢ wlasne samodzielne miejsce pracy (portal internetowy, agencja
reklamy, PR, agencja marketingu internetowego).

3. Wymagania wstepne

Warunkiem podjecia studiow pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo
I komunikacja spoteczna jest uzyskanie efektow uczenia si¢ zaktadanych dla ksztalcenia
ogdlnego na poziomie poprzedzajacym 6 poziom wg Polskiej Ramy Kwalifikacji
tj. ukonczenie szkoty Sredniej i uzyskanie §wiadectwa maturalnego.

4. Zasady rekrutacji

Kandydaci na pierwszy rok studiéw przyjmowani sg na poszczegdlne kierunki i formy
studiow oraz poziomy ksztatcenia w ramach limitéw przyjec.

Postepowanie rekrutacyjne moze by¢ przeprowadzone w oparciu o konkurs swiadectw
dojrzatosci/maturalnych.

Wydziatowe Komisje Rekrutacyjne przeprowadzaja rekrutacj¢ oraz podejmuja decyzje
0 przyjeciu na studia w przypadku, gdy wstep na studia nie jest wolny. Jezeli Wydzialowa
Komisja Rekrutacyjna nie jest powotywana, rekrutacje przeprowadza dziekan wydziatu.

W przypadku przyjecia na kilka kierunkéw, kandydat musi dokona¢ wyboru jednego
znich, jako kierunku podstawowego. Studiowanie na kilku kierunkach jest mozliwe
na zasadach okreslonych w ustawie Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce oOraz
W Regulaminie studiow.

Warunkiem dopuszczenia do postepowania rekrutacyjnego jest rejestracja kandydata na
podstawie zlozonego w terminie kompletu dokumentdéw, oraz wniesionej optaty
za postepowanie rekrutacyjne. Wykaz wymaganych dokumentéw, terminy ich sktadania oraz
wysokos¢ optaty rekrutacyjnej sa okre§lone zarzadzeniem Rektora.

Szczegblowe zasady rekrutacji, przyjete uchwatg Senatu KPSW na okreslony rok
akademicki, sa podawane do publicznej wiadomos$ci poprzez umieszczenie ich na stronie
internetowej Uczelni.



I1l.  EFEKTY UCZENIA SIE

1. Tabela odniesien efektéw kierunkowych do efektow obszarowych z komentarzami

Efekty uczenia si¢ dla Kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna zostaly
opracowane w oparciu o zatgcznik pkt. I do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. Opracowywanie efektow uczenia si¢ dla kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna prowadzone bylo na podstawie  konsultacji
z rynkiem pracy i interesariuszami zewnetrznymi. Efekty te odnosza si¢ do dyscypliny
naukowej - nauki o komunikacji spotecznej i mediach.

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jako kierunek ma za zadanie uzmystowic
przysztym absolwentom ztozono$¢ relacji w procesach komunikacji zarowno z perspektywy
historycznej, jak i wspotczesnych przemian spoteczno-kulturowych. Wiedza i umiejetnosci w
tym zakresie pozwalaja zrozumie¢ histori¢ i wspoiczesne tendencje rozwojowe Swiatowych
systemOw medialnych, proces powstawania tekstow medialnych, sposoby ich analizy,
interpretacji, regulty kompozycji i odbioru, zasady zarzadzania mediami, etyke zawodu,
normy prawne, ale takze uwarunkowania historyczne, odwotania filozoficzne,
jezykoznawcze, a takze ekonomiczne procesy rozwojowe. Czerpigc z osiggni¢é nauk
spotecznych Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna wzbogaca rozumienie praktyki
dziennikarskiej i medialnej, daje mozliwos$ci petniejszego wyjasniania przedmiotu badan w
tym zakresie.

2. Tabela pokrycia efektow uczenia sie.

Efekty uczenia si¢ dla Kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna pokrywaja
100% efektow wskazanych w Polskiej Ramie Kwalifikacji.



IV. PROGRAM STUDIOW

1. Liczba punktow ECTS konieczna do uzyskania kwalifikacji: 180
2. Ogolna liczba godzin (bez praktyk zawodowych): 1830
3. Liczba semestrow: 6

4. Opis poszczegélnych modulow ksztalcenia

Program zbudowany jest z 4 modutéw ksztatcenia:

1) Modul przedmiotow podstawowych: obowigzkoewych i ograniczonego wyboru

Modut ten obejmuje 690 godzin, za ktore student moze uzyska¢ odpowiednio 49 punkty
ECTS. Modut przedmiotow podstawowych obejmuje przedmioty z zakresu nauk spotecznych
wprowadzajacych do problematyki mediow, wspomagajacych rozumienie zjawisk
medialnych oraz ich badanie w tym miedzy innymi: socjologia, metody badan
medioznawczych i empirycznych, podstawy wiedzy o organizacji i zarzqdzaniu, zarzqdzanie
sytuacjq kryzysowq z elementami PR, wspofczesne stosunki migdzynarodowe w ksztaltowaniu
bezpieczenstwa migdzynarodowego 1 filozofia. W module tym s3 roéwniez zajecia
obowigzkowe z jezyka obcego. Przedmioty wchodzace w sktad tego modutu sg realizowane
w wigkszosci w trzech pierwszych semestrach studiéw, dajac podstawe¢ do zrozumienia
wiedzy z zakresu przedmiotéw kierunkowych, jak i umiejetnosci oraz postaw wiasciwych
studiowanej dyscyplinie. Kazdy student musi zaliczy¢ wszystkie przedmioty wchodzace
w sktad tego modutu. Moze jednak dokonywaé wyboru jezykow obcych: jezyk angielski,
Jezyk niemiecki, jezyk rosyjski, jezyk hiszpanski, jezyk wloski \ub jezyk francuski.

Przedmiot Llczl?a ECTS
godzin

Podstawy wiedzy o organizacji i zarzadzaniu 30 3
Ekonomia z ekonomikg mediow 30 3
Zarzadzanie sytuacja kryzysowa - z elementami PR 30 2
Wprowadzenie do kultury popularnej 30 2
Metody badan medioznawczych 30 2
Teoria komunikacji spolecznej 45 4
Prasoznawstwo 30 2
Jezyk jako podstawowe narzedzie komunikacji 45 3
Napisac¢ obraz - poetyka Arystotelesa we wspdiczesnej 45 3
produkcji audio-wideo, warsztaty scenariuszowe




Wspotczesne stosunki migdzynarodowe w

. . , . 45 3
ksztattowaniu bezpieczenstwa migdzynarodowego
Wspolczesne systemy polityczne w ksztattowaniu 45 3
bezpieczenstwa miedzynarodowego
Podstawy socjologii 30 2
Podstawy filozofii 45 4
Metody badan empirycznych 30 3
Jezyk 120 | 8
angielski/niemiecki/rosyjski/hiszpanski/wtoski/francuski
Razem 690 49

2) Modul przedmiotéw kierunkowych: obowiazkowych i kierunkowych do wyboru

Modut sktada si¢ z przedmiotow obowigzkowych, przedmiotow Kierunkowych do
wyboru i seminarium licencjackiego, ktore obejmuja tacznie 735 godzin i 100 pkt ECTS, a
ponadto 720 godzin praktyk zawodowych za 28 punktow ECTS. Studenci uzyskuja w ramach
prowadzonych kursoOw niezbedng wiedze, umiej¢tnosci 1 postawy wiasciwe dla zawodu
dziennikarza i osoby zajmujacej si¢ promocja i ksztaltowaniem wizerunku. Nabywaniu
konkretnych umiej¢tnoscei stuzy tu prowadzony przez 4 semestry kurs warsztat zawodowy,
obejmujacy lacznie 240 godzin i 24 punkty ECTS. Sklada si¢ na niego w semestrze |
dziennikarstwo informacyjne, w semestrze |l grafika komputerowa, dziennikarstwo
publicystyczne, radiowe i telewizyjne, podczas Il semestru realizowany jest warsztat
dziennikarstwa internetowego i jezyk filmu — czyli warsztat pisania scenariuszy, w IV
semestrze zaplanowany jest warsztat: krytyk kultury. W semestrze V realizowany jest
warsztat DJ-a z elementami dziennikarstwa muzycznego oraz warsztaty reportazu i
dokumentu pt.: zmieniaj rzeczywistosé. W semestrze V i VI odbywaja si¢ rowniez praktyki
zawodowe.

W module tym realizowane jest przez dwa ostatnie semestry studiow obowigzkowe
seminarium licencjackie. Obejmuje ono 60 godzin oraz 4 punkty ECTS. Celem kursu jest
przygotowanie studenta do realizacji pracy dyplomowej (za ktorg uzyska 10 pkt ECTS).
Student moze wybiera¢ prowadzacego seminarium sposrdd wskazanych pracownikow
dydaktycznych stanowigcych kadre kierunku studiéw. Student wybiera prowadzacego
seminarium, kierujagc si¢ swoimi zainteresowaniami oraz obszarem badawczym
prowadzacego zajecia. Efekty uczenia si¢ dla modulu sa opisane w matrycy i karcie
przedmiotu seminarium licencjackie.

Studenci mogg poszerza¢ swoje kompetencje zgodnie z zainteresowaniami, realizujgc
zaje¢cia zaproponowane w ramach przedmiotow kierunkowych do wyboru. Celem tej czeSci
ksztalcenia jest poglebianiec wiedzy i1 umiej¢tnosci w zakresie  zarzadzania, filozofii
I komunikowania co przyczyni si¢ do podwyzszenia kwalifikacji absolwenta kierunku oraz
zwigkszy jego szanse na zatrudnienie. Studenci moga wybiera¢ spos$rod nastepujacych
przedmiotow: filozofia kultury, filozofia polityki, biznesplan, zarzqdzanie projektami,
asertywnos¢ - trening interpersonalny, warsztat kompetencji miedzykulturowej.
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Liczba

Przedmiot .~ |ECTS
godzin
Retoryka i erystyka 30 2
Kultura jezyka 15 1
Public relations 45 4
Techniki negocjacyjne 15 1
Warsztat zawodowy* 240 24
Gatunki dziennikarskie 45 4
Emisja glosu 15 1
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
radiowym
Dziennikarskie zrédta informacji 15 1
Spoteczna historia mediow 30 3
Etyka zawodowa 30 3
Prawo mediow i wybrane zagadnienia z 15 1
zakresu ochrony wlasnosci intelektualnej
Systemy medialne 45 4
Tworzenie stron WWW 15 1
Efektywna praca w zespole 15 1
Budowanie marki 15 1
Mediacje 15 1
Filozofia kultury / Filozofia polityki 15 1
Asertywnos¢ - trening interpersonalny / 30 9
Warsztat kompetencji miedzykulturowej
Biznesplan / Zarzadzanie projektami 15 1
Praktyki zawodowe 0 28
Seminarium licencjackie 60 4
Praca dyplomowa 0 10
735 +
Razem 720 100
praktyki
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Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk

Praktyki zawodowe maja na celu potwierdzenie i zweryfikowanie wiedzy uzyskane;j
w toku studiéw oraz nabycie do$wiadczenia zawodowego przez studentow poprzez
obserwowanie i uczestnictwo w pracy dziennikarzy, wydawcow, agencji pijarowskich
I innych komorek medialnych w réznych jednostkach i instytucjach. Student ma za zadanie
m.in. zapozna¢ si¢ ze strukturg, zadaniami i1 dzialaniami charakterystycznymi dla instytucji
medialnych, a takze regionalnych biur i urzedéw oraz agencji marketingowych, reklamowych
1 public relations, biur rzecznikéw prasowych i biur prasowych lokalnych korporacji 1 firm
oraz ich rolg w spoteczenstwie i spotecznosci lokalnej. Powinien wyksztatci¢ umiejgtnosci
rzetelnego pozyskiwania wiadomosci 1 obiektywnego informowania odbiorcy oraz
potwierdzi¢ postawe odpowiedzialno$ci wzgledem powierzonych zadan i $wiadomosci roli
jaka pelni pracownik medialny w wykonywanym przez siebie zawodzie.

Student odbywa praktyke zawodowa w wymiarze 720 godzin, za ktorg uzyskuje 28
punktéw ECTS. Praktyka jest zaliczana na ocen¢ w skali zgodnej z Regulaminem studiow.
Praktyka odbywa si¢ we wskazanej przez studenta instytucji, z ktérg porozumienie
0 prowadzeniu praktyk podpisuje z ramienia uczelni dziekan. Opiekunem praktyki
w placowce jest dziennikarz lub osoba odpowiadajaca za komunikacje¢ spoteczng pracujaca
w danej instytucji. Na kazdym kierunku wyznaczony jest organizator praktyki z ramienia
Wydzialu (pracownik dziekanatu), ktory jest odpowiedzialny za: formalne przygotowanie
studenta do praktyki, wlasciwy (dla kierunku 1 profilu) dobdr instytucji przez studentdw oraz
przygotowanie dokumentéw (porozumienie, instrukcja praktyki). Przed rozpoczgciem
praktyki student zobowigzany jest zglosi¢ si¢ do dziekanatu celem dopetnienia wszelkich
niezbednych formalnos$ci. Zaliczenia na oceng praktyki dokonuje opiekun praktyki z ramienia
instytucji, do ktorej udatl si¢ student. Ocene do elektronicznego formularza protokotu, po
weryfikacji dokumentoéw, wpisuje uczelniany opiekun praktyk powolany przez dziekana
Wydziatu.

Student dokumentuje przebieg praktyki w Dzienniku praktyki. Znajduje si¢ w nim
oprocz opisu przebiegu praktyki w okres§lonej liczbie godzin i1 miejscu, opinia wystawiana
przez opiekuna. Dokumentem stanowigcym podstawe do zaliczenia praktyki jest dziennik
praktyki, ktory przechowywany jest w aktach w okresie trwania studiow, a po ich
zakonczeniu przekazywany jest studentowi. Karta zaliczenia praktyk jest natomiast
dokumentem, ktory potwierdza realizacj¢ praktyk i pozostaje w aktach studenta. Wpisu do
elektronicznego formularza protokotu dokonuje uczelniany opiekun praktyk po stwierdzeniu
prawidtowos$ci przebiegu praktyki 1 uzyskania przez studenta zakladanych efektow. Czas
I miejsce odbycia praktyki sg odnotowywane w suplemencie do dyplomu.

Zaswiadczenie o przyjeciu do placowki, harmonogram praktyk, baza instytucji oraz
pozostate dokumenty dostepne sa dla studentdow na stronie internetowej Uczelni oraz
w dziekanacie Wydziatu. Szczegélowe zasady i forma odbywania praktyk sg opisane
w sylabusie i dzienniku praktyk.

3) Modul przedmiotéow zwiazany z wyborem jednego z siedmiu moduléw
specjalnosciowych w ramach kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
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Studenci, ktoérzy wybiora modut specjalnosciowy event i kreowanie wizerunku
realizowa¢ beda 16 przedmiotow. Efekty ksztalcenia umozliwia mu rozszerzenie wiedzy
kierunkowej w tych obszarach, ktére go zainteresuja i jego zdaniem wzmocnig posiadany
warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Modut specjalno$ciowy event i kreowanie wizerunku ma dostarczy¢ studentom wiedze
i praktyczne umicjetno$ci wykraczajagce poza podstawowe kompetencje dziennikarskie
i medialne. Studenci dzigki poszerzajagcym ich wiedze kursom, nabedg dodatkowe
kompetencje (z zakresu wykorzystania nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych
i multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne w funkcjonowaniu na wspotczesnym
rynku. Oprécz wiedzy i umiejetnosci w zakresie strategii 1 narzedzi komunikacji oraz zasad
strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi komunikacji, poznaja specyfike
promocji za posrednictwem social medidw, zasady tworzenie tresci reklamowych oraz event
marketingu, reguly pomiaru efektywno$ci narzedzi promocji i kreowania wizerunku.
Zapoznaja si¢ zpodstawami projektowania kreacji graficznych, metodami badan
diagnostycznych, zasadami tworzenia projektéw i kampanii oraz tworzenia tzw. ,,zawartosci”
internetowej w celach marketingowych i wizerunkowych. W ramach tego modutu
specjalnosciowego studenci beda mogli zdoby¢ kompetencje potrzebne do organizowania
imprez 1 wydarzen. W ramach cyklu zaje¢ pos§wigconych tej problematyce poznaja aspekty
prawne, ekonomiczne, marketingowe i techniczne zwigzane z organizowaniem eventow.

Przedmiot L|czt_)a ECTS
godzin

Event jako narze¢dzie komunikacji 30 3
Podstawy marketingu 30 3
Organizacja eventow 30 2
Komunikacja w sieci 15 1
Teoria i praktyka reklamy 30 3
Zarzadzanie wizerunkiem wykonawcy - warsztat 15 1
managera
Techniki autoprezentacji 30 2
Zagadnienia prawne 1 finansowe eventow 15 1
Warsztat prezentera 30 2
Media relations 30 3
Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu 15 1
Wystapienia przed kamera 15 1
Kreowanie wizerunku w organizacjach

15 1
pozarzadowych
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Monitoring mediow 15 1

Warsztat tekstow uzytkowych 15 1
Komunikacja marketingowa 45 4
Razem 375 30

W przypadku wyboru modutu specjalnosciowego komunikacja wizerunkowa student
realizowa¢ bedzie 16 przedmiotow. Efekty uczenia si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy
kierunkowej w tych obszarach, ktére go zainteresujg i jego zdaniem wzmocnig posiadany
warsztat zawodowy. Modul obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punktow
ECTS.

Przedmioty wybrane w ramach modutu specjalnosciowego komunikacja wizerunkowa
maja dostarczy¢ studentom wiedzy i praktycznych umiejetnosci wykraczajacych poza
podstawowe kompetencje dziennikarskie i medialne. Studenci, dzigki poszerzajacym ich
wiedze kursom, nabeda dodatkowe kompetencje (z zakresu wykorzystania nowoczesnych
narzgdzi  komunikacyjnych 1 multimedialnych w przestrzeni wirtualnej) niezbedne
w funkcjonowaniu na wspotczesnym rynku. Oprocz wiedzy i umiejetnosci w zakresie
strategii 1 narz¢dzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych
narzedzi komunikacji, poznaja specyfike promocji za posrednictwem social mediow, zasady
tworzenia tresci reklamowych oraz mobilnego marketingu, reguty pomiaru efektywnos$ci
narzedzi promocji ikreowania wizerunku firm, organizacji i o0so6b. Zapoznajg si¢
z podstawami projektowania kreacji graficznych, metodami badan diagnostycznych,
zasadami tworzenia projektow i kampanii oraz tworzenia tzw. ,,zawarto$ci” internetowej w
celach marketingowych i wizerunkowych.

Przedmiot L|czpa ECTS
godzin
Podstawy marketingu 30 3
Budowanie wizerunku osob 1 instytucji 30 2
Komunikacja w sieci 30 3
Media i globalizacja 45 4
Media relations 30 3
Techniki autoprezentacji 30 2
Woystapienia przed kamera 15 1
Budowanie marki osobistej 15 1
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Creative Writing / Storytelling / UX writing

(tbd) 15 1
Komunikowanie polityczne 30 3
Cyfryzacja sfery publicznej 15 1
E - Governance 15 1
ICT w kreowaniu wizerunku samorzadu 15 1
Wizerunek firmy a sytuacja kryzysowa 15 1
Grafika komputerowa i projektowanie stron 15 1
WWW

Kreacja w reklamie / komunikacja reklamowa 30 2
Razem 375 30

‘Jesli student wybierze modul specjalnosciowy  produkcja medialna z elementami
dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego realizowa¢ bedzie 16 przedmiotow. Efekty uczenia
si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych obszarach, ktore go zainteresujg i
jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla
ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Dobér przedmiotow objetych modulem specjalnosciowym produkcja medialna
z elementami dziennikarstwa radiowo-telewizyjnego ma dostarczy¢ studentom wiedze
i praktyczne umiejetnosci wykraczajace poza podstawowe kompetencje dziennikarskie
i medialne. Studenci poglebig swoja wiedzg z zakresu nauki o mediach, prawa i marketingu.
Pozyskaja ponadto kompetencje niezbgdne do prowadzenia dziatalnosci w branzy medialnej
— nabeda umiejetnosci prezenterskie, menedzerskie oraz wizerunkowe ze szczegdlnym
uwzglednieniem budowania silnej marki. Oprocz wiedzy 1 umiejetnosci w zakresie strategii
I narzedzi komunikacji oraz zasad strategicznego wykorzystania elektronicznych narzedzi
komunikacji, poznaja ponadto zasady tworzenia audiowizualnych produktow tworzonych na
potrzeby mediéw 1 marketingu.

Przedmiot Llczpa ECTS
godzin
Mediatyzacja sfery publicznej 30 3
Kreatywne pisanie/Storytelling/UX writing 30 2
Content marketing 15 1
Media i globalizacja 30 3
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Kreowanie wizerunku w organizacjach pozytku 30 3
publicznego

Techniczne zagadnienia pracy w studiu 30 9
radiowym

Media relations 30 3
Montaz materiatow multimedialnych 15 1
Nowe media — teoria, historia, praktyka 15 1
Myslenie projektowe 15 1
Techniczne zagadnienia pracy w studiu 15 1
telewizyjnym

Techniki autoprezentacji 30 2
Copywriting i webwriting 15 1
Propaganda i zasady komunikowania 45 1
perswazyjnego

Wystapienia przed kamera 15 1
Grafika komputerowa 15 1
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalno$ciowy korespondent konfliktow zbrojnych
i innych sytuacji kryzysowych realizowa¢ bedzie 16 przedmiotow. Efekty uczenia si¢
umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych obszarach, ktore go zainteresujg i1
jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla
ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Przedmioty wybrane w ramach modutu specjalno$ciowego korespondent konfliktow
zbrojnych i innych sytuacji kryzysowych majg dostarczy¢ studentom wiedzy i praktycznych
umiejetnosci pozwalajacych na pogtebiong analiz¢ strategiczng kazdej sytuacji kryzysowej w
celu zrozumienia jej istoty, konsekwencji oraz uwarunkowan spolecznych, politycznych i
prawno-mi¢dzynarodowych. Przygotowujac do stworzenia merytorycznego przekazu z
sytuacji kryzysowej w taki sposdb, aby jej obraz w mediach byt jak najbardziej obiektywny
i wielowymiarowy, przy jednoczesnym poszanowaniu kanonow etycznych.

Praktyczna umiejetno$¢ formutowania wypowiedzi 1 skutecznego komunikowania si¢ z
mediami w sprawach zawodowych, poglebiona znajomoscig nowych technologii PR, pozwoli
mu tworzy¢ transparentne przekazy informujace i ksztattujace opini¢ publiczna.

Przedmiot Liczt_)a ECTS
godzin
Mediatyzacja sfery publicznej 15 1
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Warsztaty dziennikarstwa internetowego 30 2

Organizacje migdzynarodowe w ksztattowaniu

! , . 30 3
bezpieczenstwa miedzynarodowego
Warsztaty telewizyjnego dziennikarstwa 15 1
informacyjnego
Wojny i konflikty zbrojne we wspotczesnym swiecie 45 4
Kreowanie wizerunku w organizacjach pozytku 15 1
publicznego
Techniki autoprezentacji 30 2
Public Relations w administracji/instytucjach
publicznych 30 3
Montaz materiatlow multimedialnych 15 1

Podstawy Sit Zbrojnych (w tym rowniez
niepanstwowych zmilitaryzowanych uczestnikow 30 3
stosunkow miedzynarodowych)

Krytyczne myslenie 15 1
Nowe media - teoria, historia, praktyka 30 3
Projektowanie komunikacji w sytuacji kryzysowej — 15 1
case study

Creative Writing / Storytelling / UX writing 15 1
Warsztaty reportazu i dokumentu 30 2
Komunikacja miedzykulturowa 15 1
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalno$ciowy dziennikarstwo sportowe realizowac
bedzie 16 przedmiotéw. Efekty uczenia si¢ umozliwia mu rozszerzenie wiedzy kierunkowe;j
w tych obszarach, ktére go zainteresuja 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat
zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Przedmiot L|czpa ECTS
godzin
Historia kultury fizycznej z olimpizmem 30 3
Teoria sportu 30 3
Lekka atletyka 15 1
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Zespotowe gry sportowe 15 1
Sporty paraolimpijskie 30 3
Sporty zimowe 15 1
Jezyk dziennikarstwa sportowego, 15 1
Sportowe warsztaty prasowe, radiowe, telewizyjne i 30 5
internetowe.

Specyfika transmisji sportowej w prasie, radiu, telewizji i 30 5
Internecie

Wprowadzenie do marketingu sportowego 30 3
Rzecznik prasowy w klubie sportowym 15 1
Techniki autoprezentacji 30 2
Fotografia sportowa 15 1
Montaz materiatow multimedialnych 15 1
Wystapienia przed kamera 15 1
Strategia komunikacyjna budowania marki 45 4
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalnosciowy komunikacja w turystyce realizowac
bedzie 17 przedmiotéw. Efekty uczenia si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowe;j
w tych obszarach, ktére go zainteresuja 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat
zawodowy. Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Przedmiot L|czpa ECTS
godzin
Podstawy turystyki 30 3
Grafika komputerowa 15 1
Produkt turystyczny regionu 30 3
Nowe trendy w turystyce 15 1
Zachowania konsumenta ustug turystycznych 30 3
Wizerunek produktu turystycznego 15 1
Techniki autoprezentacji 30 2
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Media relations 30 2

Montaz materialdow multimedialnych 15 1

Promocja zrownowazonego produktu turystycznego
(ekoturystyka, turystyka na obszarach przyrodniczo cennych, 30 3
turystyka zielona)

Krytyczne myslenie 15 1
Organizacja eventow turystycznych 30 2
Budowanie sieci wspoltpracy (np. klastrow) 15 1
Copywriting i webwriting 15 1
Technologie komunikacyjne i informacyjne w turystyce 45 4
(HRS, GDS, NCRS, metawyszukiwarki).

Komunikacja migdzykulturowa 15 1
Razem 375 30

Jesli student wybierze modut specjalnosciowy Public Relations realizowac begdzie 16
przedmiotow. Efekty uczenia si¢ umozliwig mu rozszerzenie wiedzy kierunkowej w tych
obszarach, ktére go zainteresuja 1 jego zdaniem wzmocnig posiadany warsztat zawodowy.
Modut obejmuje 375 godzin, dla ktorych przydzielono 30 punkty ECTS.

Dobér przedmiotow objetych modutem specjalnosciowym Public Relations ma
dostarczy¢ studentom wiedzg¢ i1 praktyczne umiej¢tnosci zwigzane z ksztattowanie stosunkoéw
migdzy podmiotem (firmga, instytucja, osoba), a jego otoczeniem, zarzadzania informacja,
prowadzenia sprawnej, nastawionej na cel 1 efektywnej komunikacji zarbwno wewngtrznej,
jak 1 zewngtrzne;.

Przedmiot L|czt_)a ECTS
godzin
Marketing i PR w polityce 30 3
Creative Writing, Storytelling, UX writing 30 2
Budowanie wizerunku osob i instytucji 30 2
Etyka public relations 15 1
Strategia i techniki PR 45 4
Rzecznictwo prasowe. Rola rzecznika prasowego 15 1
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Techniki autoprezentacji 30 2

Media relations 30 3

Montaz materiatéw multimedialnych 15 1

Public Relations w Administracji i Instytucjach Publicznych 30 3

Krytyczne myslenie 15 1
Content marketing — tworzenie tekstow do social mediow 15 1
Warsztat komunikacji interpersonalnej 15 1
Nowe media - teoria, historia, praktyka 30 3
Stylistyka 1 kultura jezyka 15 1
Wystapienia przed kamera 15 1
Razem 375 30

4) Modul przedmiotéw ksztalcenia ogolnego: obowiazkowych i ograniczonego wyboru

W obrebie tego modutu student realizuje 150 godzin dydaktycznych za 6 punktow
ECTS, przy czym 60 godzin stanowig przedmioty obowigzkowe: Podstawy warsztatu
zawodowego: warsztat DJ-a z elementami dziennikarstwa muzycznego oraz Zmieniaj
rzeczywistos¢ - warsztaty reportazu i dokumentu, 60 godzin przeznacza student na
wychowanie fizyczne, w obrebie ktorego wybiera rodzaj zaje¢ z zaproponowanej palety, 30
godzin przeznacza na technologie informacyjng lub do wyboru kurs ECDL.

Strukture przedmiotow ksztatcenia ogdlnego przedstawia ponizsza tabela.

Przedmiot L|czt_)a ECTS
godzin

Podstawy warsztatu zawodowego: warsztat DJ-a 30 9
z elementami dziennikarstwa muzycznego
Zmieniaj rzeczywistos¢ - warsztaty reportazu i

30 2
dokumentu
Technologia informacyjna/ECDL 30 2
Wychowanie fizyczne 60 -
Razem 150 6
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Pelny wykaz przedmiotdw wchodzacych w sktad modutéw zawieraja semestralne plany
studiow stanowiace Zalacznik nr 1a, Zalacznik nr 2a, Zalacznik nr 3a, Zalacznik nr 4a
Zalacznik nr Sa, Zalacznik nr 6a, Zalacznik nr 7a.

Zalacznik nr 8, nr 9 i nr 10 zawiera opis przedmiotow (sylabusy).

5. Matryca efektow uczenia si¢

Spoleczna,

dziedzina: nauki spoleczne
profil ksztalcenia: praktyczny
forma studiéw: stacjonarne
tytut zawodowy: licencjat

dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja

Symbol | Efekty uczenia si¢ na kierunku studiéw dziennikarstwo i Odniesienie do
komunikacja spoleczna. charakterystyki
Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na kierunku | drugiego stopnia
studiow dziennikarstwo i komunikacja spoleczna efektow uczenia sie
absolwent: dla klasyfikacji na
poziomie 6 PRK
WIEDZA
K_WO01 | Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu fakty,| P6U_W, P6S WG

zjawiska i procesy. Zna i rozumie teorie i nurty badawcze,
wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy nimi, stanowigce
podstawowg wiedze ogo6lng z zakresu nauk o komunikacji
spolecznej 1 mediach.

K_WO02

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu,
réwniez w perspektywie historycznej, metody analizy i
interpretacji faktow, zjawisk 1 procesow w
wybranych teorii 1 szk6l badawczych z zakresu nauk o
komunikacji spotecznej i mediach,

ramach

P6U_W, P6S_WG

K_W03

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
wybrane zagadnienia z obszaru wiedzy szczegdlowe;,
wlasciwej dla kierunku dziennikarstwo 1 komunikacja
spoteczna. Zna mozliwosci praktycznego zastosowania tej
wiedzy w mediach 1 instytucjach
komunikowaniem

zwigzanych z

P6U_W, P6S_WG

K_WO04

Absolwent zna i rozumie w Zzaawansowanym stopniu
dylematy wspoélczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem
spoleczenstwa informacyjnego,
technologii komunikowania

nowych mediow 1

P6U_W, P6S_WK

K_W05

Absolwent zna i rozumie podstawowe uwarunkowania

P6S_WK
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ekonomiczne, prawne, etyczne i organizacyjne odnoszace
si¢ do pracy w instytucjach medialnych i zwigzanych z
komunikowaniem

K_W06

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu formy
rozwoju indywidualnej przedsigbiorczo$ci zwigzanej z
komunikowaniem, oraz podstawowe pojecia 1 zasady z
zakresu ochrony wilasnos$ci intelektualnej 1 prawa
autorskiego i zarzadzania nimi.

P6U_W, P6S_WK

K_WO07

Absolwent zna i rozumie w zaawansowanym stopniu
zasady funkcjonowania urzgdzen wykorzystywanych w
branzy medialnej i stosowanego do nich oprogramowania

P6U_W, P6S_WG

UMIEJETNOSCI

K_U01

Absolwent potrafi praktycznie wykorzysta¢ posiadang
wiedze¢ z zakresu nauk o komunikacji spolecznej i mediach
w celu identyfikowania, interpretowania i rozwigzywania
probleméw oraz wykonywania zadan zwigzanych z
profesjonalnym i kompetentnym komunikowaniem.

P6U_U, P6S_UW

K_U02

Absolwent potrafi wtasciwie dobiera¢ metody i narzedzia
oraz stosowa¢ zaawansowane technologie informacyjne i
komunikacyjne w celu identyfikowania i rozwigzywania
probleméw oraz wykonywania zadan zwigzanych
profesjonalnym i kompetentnym komunikowaniem

P6U_U, P6S_UW

K_U03

Absolwent potrafi wyszukiwaé, analizowaé, oceniaé i
wykorzystywa¢ informacje zdobyte z roznych Zrddet.
Absolwent potrafi weryfikowaé Zrodta, z wykorzystaniem
krytycznego myslenie formutowaé sady, merytorycznie
argumentowa¢ 1 wnioskowa¢, w celu rozwiazywania
ztozonych 1 nietypowych problemow.

P6U_U, P6S_UW

K_U04

Absolwent  potrafi postugiwa¢ sie specjalistyczng
terminologia z zakresu dziennikarstwa 1 komunikacji
spotecznej

P6U_U, P6S_UK

K_U05

Absolwent potrafi formulowaé¢ wypowiedzi w debacie,
przedstawia¢ i ocenia¢ rozne opinie oraz dyskutowaé o
nich.

P6U_U, P6S_UK

K_U06

Absolwent potrafi postugiwaé si¢ jezykiem obcym, ze
szczegblnym uwzglednieniem slownictwa w zakresie nauk
o komunikacji spotecznej 1 mediach zgodnie z
wymaganiami okre§lonymi dla poziomu B2 Europejskiego
Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego

P6U_U, P6S_UK

K_U07

Absolwent potrafi samodzielnie zdobywaé¢ wiedze i
poszerza¢ umiejetnosci, zawodowe zwigzane z wybrang
sferg dziatalnoSci spotecznej, medialnej 1 zwigzane] z
komunikowaniem. Absolwent potrafi samodzielnie
podejmowac dziatania, zmierzajace do rozwijania wlasnych

P6U_U, P6S_UU
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zdolnosci 1 kariery

K_U08

Absolwent potrafi pracowaé i wspoétdziataé +— w grupie,
przyjmujac w niej rézne role, w tym takze planowac i
organizowa¢ prac¢ indywidualng i1 zespotowg (takze o
charakterze interdyscyplinarnym)

P6U_U, P6S_UO

K_U09

Absolwent potrafi rozstrzyga¢ dylematy zawodowe zgodnie
z normami etyki. Absolwent potrafi przewidzie¢ skutki
swoich dzialan wynikajace z regulacji prawnych i
etycznych wykonywanego zawodu.

P6S_UW P6S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

Absolwent jest gotow do krytycznej oceny informacji oraz
posiadanej wiedzy z zakresu dziennikarstwa i komunikacji
spotecznej, ma §wiadomo$¢ jej znaczenia w rozwigzywaniu
problemdéw poznawczych i1 praktycznych, jest takze gotow
do zasiggania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

P6U_K, P6S_KK

K_KO02

Absolwent jest gotow do $wiadomego wypekniania
zobowigzan spotecznych zwigzanych z pelieniem 16l
spotecznych oraz do wspodtorganizowania dziatalnosci na
rzecz $rodowiska spotecznego, a takze do inicjowania
dziatania na rzecz interesu publicznego

P6U_K, P6S_KO

K_KO3

Absolwent jest gotow do myslenia i przedsigbiorczego
dziatania w sferze komunikacji spotecznej i mediow

P6U_K, P6S_KO

K_K04

Absolwent jest gotow do dbatosci o dorobek i tradycje
zawodow medialnych i opartych na komunikowaniu.
Absolwent  jest gotow  odpowiedzialnie  wypetniaé
powierzone mu role zawodowe, przestrzegania zasad etyki
zawodowe] 1 wymagania tego od innych. wypetniania rél
zawodowych i przestrzegania zasad etyki zawodowej, a
takze wymagania tego od innych

P6U_K, P6S_KR

8. Opis sposobow sprawdzania efektow uczenia si¢ (dla programu) z odniesieniem
do konkretnych moduléw ksztalcenia, form zajeé i sprawdzianow

Przedmioty realizowane w czasie trwania studidéw koncza si¢ egzaminem lub

zaliczeniem z oceng. Tryb, zasady zaliczania, egzaminowania oraz odwolania od oceny
proponowanej przez prowadzacego zajecia okresla Regulamin studiow KPSW.

Sprawdziany i egzaminy odbywajg si¢ w formie ustnej badz pisemnej. Efekty uczenia

si¢ weryfikowane s3 poprzez oceny formatywne, w trakcie trwania zaj¢¢, oraz oceny
podsumowujace na ich zakonczenie. Poza testami, kolokwiami, przewidziano realizacje
projektéw, raportdéw, ocen¢ prac grupowych, udzial w dyskusji, prowadzenie badan
I prezentacje studenckie. Opis sposobow sprawdzania efektow uczenia si¢ dla konkretnych
modutow/przedmiotow/form zajec jest wskazany w ich opisie.
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Praca dyplomowa i egzamin dyplomowy stanowig sprawdzian osiagnigcia przez
studenta wszystkich zakladanych efektow uczenia si¢. Warunkiem przystgpienia do egzaminu

dyplomowego jest zaliczenie kurséw przewidzianych planem studidow oraz przygotowanie

pracy dyplomowej w formie monografii lub projektu.

Egzamin dyplomowy prowadzony jest w formie ustnej. Obejmuje ogdlne zagadnienia
teoretyczne z zakresu dyscypliny oraz dotyczy tre$ci zawartych w pracy dyplomowej. Student
W oparciu 0 wiedze teoretyczng i praktyczng powinien wykaza¢ si¢ umiejetnoscig analizy
i syntezy zjawisk badanych w pracy dyplomowej, umiejetno$cig wnioskowania i uogélniania.
O koncowej ocenie w dyplomie ukonczenia studiow decyduje: ocena pracy dyplomowej,

ocena egzaminu i srednia ocen przebiegu studiow.

9. Plan studiéw z zaznaczeniem moduléw podlegajacych wyborowi przez studenta

Plan studiow stanowi Zalacznik nr 1, Zalacznik nr 2, Zalacznik nr 3, Zalgcznik nr

4, Zalacznik nr 5, Zalacznik nr 6 i Zalgcznik nr 7 do programu studiow.

10. Sumaryczne wskazniki charakteryzujace program studiow:

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje na zajeciach
wymagajacych bezposredniego udziatu nauczycieli akademickich:

90

Laczna liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zajec¢
z zakresu nauk podstawowych, do ktérych odnoszg si¢ efekty uczenia si¢
dla okreslonego kierunku, poziomu i profilu ksztatcenia:

55

Laczna liczba punktow ECTS, ktorg student uzyskuje w ramach zaje¢
0 charakterze praktycznym, takich jak zajecia laboratoryjne/ warsztatowe/
praktyki zawodowe:

100+28

W przypadku programu studiow przyporzadkowanego do wigcej niz jednej
dziedziny — procentowy udziat liczby punktow ECTS dla kazdej z tych
dziedzin w tacznej liczbie punktow ECTS

n. spoteczne 100%

IV.  WARUNKI REALIZACJI PROGRAMU STUDIOW

Ponad 50% godzin programu  studidow jest realizowanych przez nauczycieli

akademickich, dla ktoérych uczelnia stanowi podstawowe miejsce pracy.
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V. WYJASNIENIA I UZASADNIENIA

1. Sposob wykorzystania wzorcow mi¢dzynarodowych

Pracownicy i studenci Wydzialu uczestniczg w zajeciach w ramach programu Erasmus.
Kadra akademicka innych uczelni prowadzi goscinne wyktady i zajecia dla studentéw KPSW.
Efekty i doswiadczenia nabyte podczas realizacji zadan w ramach wymiany mi¢dzynarodowej
przenoszone sg przez kadre do praktyki ksztatcenia na Wydziale.

2. Sposob uwzgledniania wynikéw monitorowania karier absolwentow

Informacje na temat karier absolwentdw sg istotnym wskaznikiem zgodno$ci
zaktadanych efektow uczenia si¢ z potrzebami rynku pracy. Informacje te wykorzystane sa
jako przestanki: korekty zakladanych efektow uczenia si¢, doskonalenia metod
dydaktycznych, uzupehienia programu studiéw o nowe tresci.

3. Udokumentowanie — dla studiéw stacjonarnych — ze co najmniej polowa programu
ksztalcenia jest realizowana w postaci zaje¢ dydaktycznych wymagajacych
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich.

Studia stacjonarne obejmujg 1830 godzin zaje¢ dydaktycznych odbywanych w uczelni
z udzialem prowadzacego =zajecia. Liczba punktow ECTS uzyskanych za zajgcia
Z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego wynosi okoto 90. Sktadaja si¢ na nig
punkty ECTS wynikajace z naocznej pracy studenta podczas prowadzonych kursow oraz
punkty ECTS wynikajace z przeliczenia dostgpnych studentowi godzin konsultacji.
Informacja o godzinach konsultacji jest dostgpna w zwyczajowo przyjetym miejscu (gabloty
obok dziekanatu) oraz na stronie internetowej Wydziatu.

4. Udokumentowanie, ze program studiow umozliwia studentowi wybor modulow
ksztalcenia w wymiarze nie mniejszym niz 30% ECTS

W facznej liczbie 180 punktow ECTS :

e 8 pkt ECTS (4,4%) student uzyskuje w ramach modulu podstawowego, na zajeciach
Z jezyka obcego, ktory moze wybrac (j. angielski, j. hiszpanski, j. niemiecki, j. rosyjski,
J. wloski, j. francuski),

e 40 1lub 39 pkt ECTS (22,2% lub 21,7%) student uzyskuje na zaj¢ciach do wyboru (modut
specjalnosciowy do wyboru, kierunkowe do wyboru oraz technologia informacyjna lub
ECDL),

e 4 pkt ECTS (2,2%) student uzyskuje za zaliczenie seminarium licencjackiego,
wybieranego przez studenta zgodnie z zainteresowaniami,

e 28 pkt ECTS (15,6%) student uzyskuje za zaliczenie praktyki, w ramach ktorej wybiera
odpowiadajacg mu instytucj¢ zgodnie z osobistymi zainteresowaniami.
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W sumie 80 punktow ECTS (44,4%) student uzyskuje na zajgciach, ktore daja
mozliwo$¢ wyboru formy, tresci lub/i metod.

5. Sposob wspoldzialania z interesariuszami zewnetrznymi (np. lista osob spoza

Wydzialu bioracych udzial w pracach programowych lub konsultujacych program
studiow).

Sposoéb wspotdziatania z interesariuszami zewnetrznymi okre§la Uchwata Senatu
KPSW nr3/2013 z dnia 25 lutego 2013 r. w sprawie przyjecia zmodyfikowanego
Wewngetrznego Systemu Zapewniania Jakosci Ksztatcenia. Wiekszos¢ pracownikow
dydaktycznych zatrudnionych na kierunku posiada do$wiadczenie zawodowe zdobyte poza
uczelnig. Ponadto na kierunku - w ramach mozliwosci -zatrudniane sg osoby spoza uczelni,
praktycy, ktorzy prowadzg zajecia specjalistyczne dotyczace np. warsztatu telewizyjnego,
warsztatow pisania scenariuszy, warsztatu dziennikarstwa informacyjnego, wystgpien przed
kamerg, warsztatu DJ-a, technicznych aspektow pracy w studiu radiowym czy technik eventu.

Zalacznik nr 7 — lista interesariuszy biorgcych udziat w pracach programowych lub
konsultujacych program studiow na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna.
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